MINISTERIO CONSEJO DE UNIVERSIDADES
DE EDUCACION,
{ CULTURA Y DEPORTE DIRECCION GENERAL DE POLITICA UNIVERSITARIA

INFORME DEL CONSEJO DE UNIVERSIDADES SOBRE LA
CORRESPONDENCIA AL NIVEL 3 DEL MECES DEL LICENCIADO EN
PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS SEGUN RD 967/2014 de 21 de

noviembre
‘Denominacion del Titulo objeto '
de c_qrré;p;i_ntli:‘ndia_ Licenciado en Publicidad y Relaciones
. Pablicas
Legislacion reguladora i Real Decreto 1384/1991

ANTECEDENTES: LICENCIATURA EN PUBLICIDAD ¥ RELACIONES PUBLICAS
¥ GRADO Y MASTER EN PUBLICIDAD ¥ RELACIONES PUBLICAS

Licenciatura e Antecedentes: 1915 Camara Oficial de Comercio, Industria
en Publicidad y Navegacién de Barcelona pone en marcha los primeros
¥ Relaciones cursos de venta y publicidad. Estos estudios no adquieren

Puablicas rango universitario, indirectamente, hasta mediados de los

ahos 30, cuando la Universidad Comercial de Deusto

imparte asignaturas de técnicas publicitarias en el marco

de la titulacién de Ciencias Econdémicas.

*» Al amparo de la Ley General de Educacion de 1970, se
crearon las facultades de Ciencias de la Informacion y de
Humanidades que pasarian a impartir las primeras
licenciaturas universitarias de Licenciado en Ciencias de la
Informacion, rama Publicidad.

¢ El titulo oficial de Licenciado de Publicidad y Relaciones
Publicas se regulé por el RD 1384/1991 permitié gran
flexibilidad a los distintos planes de estudios que se
desarrollaron, integrando en ellos disciplinas de las
Ciencias Sociales y Humanas junto a las disciplinas
especializadas en la practica periodistica y la comunicacién
y permitidé establecer itinerarios y especializaciones en el
segundo ciclo, pudiéndose simultanear este titulo con otro
oficial:

v Debian proporcionar una formacion especializada en la
creacion, disefio y produccién de la comunicacién
publicitaria, asi como en las estrategias y aplicaciones
de las relaciones publicas.

v" Primer ciclo (una duracion de dos o tres afos
académicos) y segundo ciclo (dos). Duracién de 4 6 5
afios (la mayoria 5).

v Permitia el acceso al segundo ciclo a quienes cursaban
el primer ciclo de estos estudios y a quienes cumplian
las exigencias de titulacion o superacion de estudios
previos de primer ciclo y complementos de formacién
requeridos.

v" Carga lectiva global no inferior a 300 créditos ni
superior al maximo permitido. En ningin caso el
minimo de créditos de cada ciclo es inferior a 120
créditos.

v Carga lectiva: entre veinte y treinta horas semanales,
incluidas las ensefianzas practicas. En ningln caso la
carga lectiva de la ensefianza tedrica podia superar las
quince horas semanales
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v Relaciéon de materias troncales de primer y segundo
ciclo;
Créditos Horas
Relacién de materias troncales Teoricos Préctcos | Total | lectivas
Primer ciclo
Andlisis del Entomo Social y de su Evolucién
Histdrica. Profundizacién de las realidades del mundo 7 1 8 80
contemporaneo en sus dimensiones politica,
econdmica y social. Evolucidn histérica.
Comunicacién e Informacién Audlovisual. Estudio y
capacitacidn en la tecnologia, el andlisis y la expresién 6 [ 12 120
en formas y medios audiovisuales.
Comunicacién e Informacién Escrita. Estudio y
capacitacidn en la tecnologfa, el andlisis y la expresién [ 6 12 120
de formas y medios impresos y electrénicos.
Documentacién Informatlva. Estudio y andlisis de los
sistemas de documentacién utilizados en los medios 3 3 6 60
de comunicacién.
Lengua. Intreduccidn tedrico-prictica al conocimiento
y uso de [a lengua espaiiola o de la otra lengua oficial 4 4 3 80
propia de la Comunidad Auténoma donde radique la
Universidad, a eleccién del alumno. e P ——
Publicidad y Relaclones Piiblicas. Introduccién tedrica
y practica a la publicidad y las relaciones piblicas y a 6 6 12 120
sus estructuras organizativas.
Teoria de la Comunicaclén y Teoria de la Informacién.
Estudios de los elementos, formas, procesos y
estructuras de la comunicacién, asi como de los 8 2 10 100
métodos de investigacidn en comunicacién, Evolucién
histdrica.
Segundo ciclo
Creatlvidad Publicitaria. Estudio de las estrategias y
procesos encaminados a la creacidn y realizacién de
A I e 5 5 10 100
mensajes publicitarios en los distintos soportes
medios de comunicacidn.
Planfficacién y Mediaos Publicltarios. Andlisis de
audiencias. Motivaciones y marketing. Andlisis y 5 5 10 100
seleccion de soportes y medios para la planificacidn y
la difusidn publicitaria.
Sistemas y Procesos de Publicidad y de las Relaciones
Piblicas. Descripcién e investigacidn de los procesos
de comunicacidn e interrelaciones entre los sujetos de 5 5 10 100
las actividades publicitarias y de relaciones piblicas:
anunciantes, instituciones, empresas, soportes y
receptores.
Teoria y Técnlcas de las Relaclones Priblicas, Disefio,
establecimiento y desarrollo de las estrategias y
aplicaciones de las politicas de comunicacién 5 5 10 100
persuasiva en las instituciones y empresas publicas y
privadas.
TOTAL 60 40 108 1080
v Carga lectiva en créditos: troncales, obligatorias,
optativas y de libre eleccidn
UNIVERSIDAD TRONCALES OBLIGATORIAS OPTATIVAS LIBRE TOTAL
ELECCION
Universitat Autbnoma 131 145 12-15 32-35 320-
de Barcelona 326
Universidad 123 135 36 EE] 327
Complutense Madrid
Universidad de Mdlaga 135 79 &0 31 305
Universidade de Vigo 124,5 138 12 30,5 305
Universidad de Sevilla 1515 109 45 34,5 340
RANGOS 123-151,5 79-145 12-60 30,5-35 305-
340
Grado de » De acuerdo con la legislacion tras la adaptacion al EEES, la
Publicidad y transformacion de la Licenciatura de Publicidad vy
Relaciones Relaciones Publicas en Grado vino avalada por referentes
Piblicas externos como el Libro Blanco de los Titulos de Grado en
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Comunicacién (2004), impulsado por ANECA y elaborado

por la Conferencia Espafiola de Decanos y Directores de

Titulos de Comunicacién (también con el Tuning

Educational Structures in Europe del 2003):

v Los planes de estudio de las ensefanzas de Grado
pueden contemplar entre 180 (3+2) y 240 créditos
(4+1) ECTS distribuidos entre 3 y 4 afos lectivos, y se
estructuran en materias basicas (25%), materias
obligatorias (50%) y contenidos optativos (25%)..

v Mdbdulos, créditos y competencias para el Grado de
Publicidad y Relaciones Publicas:

MODULO

CREDITOS Y COMPETENCIAS

Formacién Bisica

60

Ciencias Scciales

C1. Conocer, comprender y relacionar el estado actual del munde y
de su evolucién histérica reciente, asi como sus pardmetros basicos
histéricos, politicos, sociales, econdmicos y culturales,

Lengua

Q. Conocer y usar correctamente las lenguas propias, de manera
oral y escrita, como forma de expresién profesional en los diferentes
formatos y actividades de la publicidad y ias relaciones publicas,
utilizando sus recursos lingiisticos, gestuales y literarios especificos.

Comunicacién

3. Conocer, comprender y relacionar [as teorias, las estrategias, los
procesos y las estructuras bésicas de la comunicacién publicitaria y
de las relaciones publicas

Etica y Deontologia

C4. Conocer, comprender y relacionar la ética y deontologia
prefesional de la publicidad y ias relaclones publicas, asi como su
ordenamiento juridico.

Economia Aplicada a la Empresa

C5. Conocer y comprender las estructuras y técnicas de la empresa y
del mercado de la publicidad y las relaciones piblicas.

Formacién Obligatoria

108-120

Histeria de la Publicidad y de las Relaciones Publicas

C6. Conocer, comprender y relacionar la historia de la publicidad y
de las relaciones puiblicas.

Creatividad Publicitaria

C7. Conocer, comprender los métodos del pensamiento productivo y
de los caminos creativos y su aplicacibn en el proceso de
comunicacién publicitaria y de Ias relaciones piblicas.

Planificacién de Medios

(B, Conocer y aplicar las técnicas de andlisis, seleccién de medios y
soportes en los procesos de compra y negociacién de espacios
publicitarios.

Produccién del Mensaje Publicitario y de las Relaciones
Piblicas

9. Saber crear, producir y difundir, a través de cualquier soporte,
publicidad y relaciones piblicas por medio de contenidos y lenguajes
comprensibles para un plblico mayoritario.

Gestidn de la Publicidad y las Relaciones Poblicas.

C10. Saber crear, dirigir y gestionar recursos humanos,
presupuestarios, contenidos y medios técnicos en las diversas fases
de los procesos de produccién, realizacidn y difusién de la publicidad
y las relaciones piblicas.

Teoria de la Publicidad y de las Relaciones Publicas

C11. Conocer, comprender y relacionar las principales corrientes y
teorias sobre la publicidad y las relaciones piiblicas desde un punto
de vista conceptual, metodoldgico, profesional e investigador.

Fundamentos y Estrateglas de la Comunicacién
Publicitaria y las Relaciones Publicas

C12. Conocer y aplicar los fundamentos conceptuales de la direccién
estratégica aplicados a la comunicacién publicitaria y a las relaciones
publicas.

Métodos y Técnicas de Investigacidn en Publicidad y
Relaciones Plblicas

C13. Conocer y aplicar las metodologias y técnicas apropiadas para la
Investigacion en publicidad y relaciones piiblicas.

Formacidn Optativa

48-60

Direccidn de Arte y Disefios Grificos

€14. Conocer y aplicar los fundamentos de la direccidn de arte y de
los disefios especializados.

Comunicacién Corporativa

C15. Conocer, comprender y relacionar los fundamentos de la
personalidad publica, de las empresas y de las instituciones.

Campafias de Comunicacidn Alternativa

C16. Conocer y aplicar nuevas modalidades de comunicacidén en
publicidad y relaciones piblicas

Comunicacién Palitica en Publicldad

C17. Conocer, comprender y relacionar las estructuras bdsicas de la
comunicacién politica en publicidad y relaciones publicas.

Précticas y Trabajo de fin de Grado

6-12

Practicas Profesionales

C18. Adquirir un conocimiento prictico de las competencias
profesionales en el ejercicio real de la profesién.

Trabajo de Fln de Grado

C19. Integrar y aplicar, con criterio profesional, creativo o innovador,
las competencias adquiridas a Jo largo del grado, asi como incorporar
competencias nuevas, relacionadas especificamente con el Trabajo
de fin de grado {autonomia, iniciativa, puesta en prictica y
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| desarrollo de los conocimientos, habilidades vy estrategias
adguirkdas
TOTAL 240
Master de » Los madsteres que se crearon a partir de esta normativa
Publicidad y partieron de lo acordado en el Libro Bianco y de las
Relaciones competencias que para un nivel superior subrayaba el
Piablicas Tuning Educational Structures in Europe.

» Para establecer la correspondencia del titulo oficial de
Licenciado en Publicidad y Relaciones Plblicas con el nivel
3 del MECES, es necesario equiparar la duracién de esos
estudios con los de Grado mas Master y con los de
Licenciatura. El RD 1393/2007 fijé en 240 ECTS la carga
lectiva de los titulos de Grado y entre 60 y 120 la de los
titulos de Méster, determiniandose c6mo minimo la suma
de ambos (Grado y Master) 300 ECTS. Ademds, se fijé que
el maximo ndmero de ECTS por curso académico no podia
ser superior a 60, de forma que la duracién conjunta para
el Grado y el Master no debia ser inferior a los cinco afios.

FORMACION ADQUIRIDA

Se ha realizado una comparacion de:
o Materias troncales: tipologia formativa y carga lectiva/ horaria y duracién de
los estudios.
o Competencias o resultados de aprendizaje del nivel 3 de MECES
o __Materias troncales: tipologia formativa y carga lectiva/ horaria

En relacion a la equivalencia de créditos, los créditos ECTS incluyen una estimacion
de las horas de estudio y trabajo del alumno, mas alla de la asistencia a las clases
tedricas y practicas, que era el elemento de cémputo en las Licenciaturas:

Licenciatura de Publicidad y Relaciones Piiblicas Adaptacién de los Estudlos de Publicidad y Relaclones Publicas
Real Decreto 1386/1991 al EEES
Real Decreto 1393/2007
Carga Duracion Carga lectiva Duracidn (afios)
lectiva {afios)
Primer Cicle {minimo) 120 2 Grado 240 3
Segundo Ciclo {minimo) 120 2 Mdster 60 2
Total 300 5 Total 300 5

En relacion de las competencias o resultados de aprendizaje del Nivel 3 de MECES,
se ha realizado una equivalencia de las propuestas de competencias vy
especificacién al ambito de la Publicidad y Relaciones Piblicas:

Aeal Decreto 1393/2007 Descriptores del MECES Propuesta adaptada a2 Propuesta adaptada al
Real Decreto 1027/2011 la rama de Cienclas dmbito temdtico del
Saciales y Juridicas Publicidad y Relaciones
Publicas

A. Poseer y comprender
conocimientos que aporten
una base u oportunidad de
ser originales en el desarrollo
y/o aplicacion de ideas, a
menudo en un contexto de
investigacidn.

Ca. Haber adquirido
conocimientos avanzados y
demostrada, en un contexto de
investlgacién cientifica y
tecnoldgica o altamente
especializado, una comprensidn
detallada y fundamentada de los
aspectos tedricos y practicos y de
la metodologia de trabajo en uno
o mds campos de estudlo;

a) Demostrar que se
dominan conocimientos
avanzados de cardcter
tedrico, metodolégico y
préctico de su
respectivo dmbito
investigador o
profesional de
especializacién en las
ciencias sociales y
juridicas.

1) Demostrar que se dominan
conocimientos avanzados de
cardcter tedrico,
metodoldgico y prictico sobre
aspectos especiallzados de la
Publicidad y las Relaciones
Publicas, sus contenidos, sus
industrias y su regulacldn.
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B. Saber aplicar los
conocimientos adquiridos y su
capacidad de resolucién de
problemas en entornos
nuevos o poco conocidos
dentro de contextos mds
amplios {o multidisciplinares)
relacionados con su drea de
estudio.

Chb. Saber aplicar e integrar sus
conacimientos, la comprensién de
estos, su fundamentacién
cientifica y sus capacidades de
resolucidn de problemas en
entornos nuevoes y definidos de
forma imprecisa, incluyendo
contextos de cardcter
multidisciplinar tanto
investigadores como profesionales
altamente especializados;

b) Aplicar de forma
creativa e innovadora
conocimientos y
técnicas adquiridos a fa
resolucién de
situaciones y problemas
especificos, tanto de
cardcter investigador
como profesional, en
contextos sociales y
juridicos complejos y
especializados.

I} Saber aplicar e integrar
conocimientos, técnicas,
valores y précticas
profesionales en la resolucion
de problemas y cuestiones de
la Publicidad y las Relaciones
Piblicas, tanto de cardcter
investigador como
profesional, con actitud
creativa e innovadora.

C. Saber integrar
conocimientos y enfrentarse a
la complejidad de formular
juicios a partir de una
informacién que, siendo
incompleta e limitada, incluya
reflexiones sobre las
responsabilldades sociales y
éticas vinculadas a la
aplicacidn de sus
conocimientos y juicios.

Cc. Saber evaluar y seleccionar la
teoria cientifica adecuada y la
metodologia precisa de sus
campos de estudio para formular
juicios a partir de informacién
incompleta o limitada incluyendo,
cuando sea preciso y pertinente,
una reflexién sobre la
responsabilidad social o ética
ligada a la solucién que se
preponga en cada caso;

¢} Razonar, reflexionar y
enjuiciar de manera
critica y ética las teorias
y metodologias
pertinentes y aplicarlas
en situaciones de
incertidumbre con
informacién
incompleta, para la
propuesta de
soluciones a casos del
campo de estudio

11} Saber evaluar y seleccionar
de manera critica y ética las
metodologias y herramientas
propias de la Publicidad y las
Relaciones Piblicas para
aplicarlas en situaciones de
incertidumbre o con
informacion incompleta.

“cd. ser ;zﬁp_a‘c—és de predeciry

controlar la evolucién de
situaciones complejas mediante el
desarrollo de nuevas e
innovadoras metodologias de
trabajo adaptadas al &mbito
cientifico/investigador,
tecnolégico o profesional
concreto, en general
multidisciplinar, en el que se
desarrolle su actividad;

respectivo.

d} Anticipar problemas IV} Anticlpar problemas y la
y la posible evolucién eveolucién de situaciones
de situaciones complejas, buscando

complejas, aplicando
las conocimientos y
desarrollando nuevas
metodologias en los
campos laborales,
profesionales o de
investigacién sociales o
juridicos respectivos,
considerando una
perspectiva
multidisciplinar.

soluciones originales
mediante la aplicacidn del
conocimiento multidisciplinar
y las metodologias asociadas
para la resolucién de los
problemas profesionales y los
temas de investigacion
planteadas.

D. Saber comunicar sus
conclusiones —y los
conocimientos y razones
dltimas que las sustentan—a
plblicos especializados y no
especializados de un modo
claro y sin ambigiiedades

Ce. Saber transmitir de un modo
claro y sin ambigiiedades aun
publico especializado o no,
resultados procedentes de la
investigacidn cientifica y
tecnolégica o del Ambito de la
innovacién mds avanzada, asi
como los fundamentos mis
relevantes sobre los que se
sustentan;

e} Comunicar
eficazmente a tode
tipos de audiencias,
especializadas y
generales,
conocimientos
profesionales y avances
cientifico-técnicos, asi
come los fundamentos
que puadan
sustentarlos en el
respectivo campo social
o juridico.

V) Saber comunicar con
eficacia los planteamientos y
problemas del andlisis y la
investigacién compleja
mediante un lenguaje
adaptado y comprensible para
los diferentes contextos
institucionales, empresariales
y sociales,

cf. Haber desarrollado (2
autanomia suficiente para
participar en proyectos de
investigacién y colaboraciones
clentificas o tecnolégicas dentro
su dmbito temdtico, en contextos
interdisciplinares y, en su caso,
con una alta componente de
transferencia del conocimiento;

f} Participar en el
disefio, desarrollo y/o
evaluacién de proyectos
y/o programas de
investigacidn, de
intervencidn o de
transferencia de
conocimlento aplicables
a contextos complejos
de caracter soclal o
juridico.

VI) Saber concebir, orientar,
ejecutar y evaluar proyectos y
programas profesionales y/o
de investigacién complejos en
de la Publicidad y Jas
Relaciones Pablicas.

UNIVERSITARIA
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E. Poseer las habilidades de Cg. Ser capaces de asumir la
aprendizaje necesarias que les | responsabilidad de su propio
permitan continuar desarrollo profesional y de su
estudlando de un modo que especlalizacién en uno o mas
habra de ser en gran medida campos de estudio.
autodirigido o0 auténomo.

g) Identificar sus
propias necesidades
formativas en su dmblto
de especializacién
profesional, asi como
desarrollar
auténomamente su
aprendizaje en distintos
contextos (formales y
no formales) que
favorezca su capacidad
de emprendimiento.

VIl) Saber contextualizar e
individualizar de forma
auténoma et cambio en el de
la Publicidad y las Relaciones
Publicas y asumir las
necesidades de nuevos
conocimientos y
metodologias, con el
compromiso de una
formacién permanente alo
largo de la vida profesional,

El proceso de aprendizaje implicito en el titulo oficial de Licenciado en Publicidad y
Relaciones Publicas y su aportacion en relacién a las competencias del titulo de
Master.A través de tipologias formativas generalistas se cuantifica la aportacién de
las materias troncales de la Licenciatura de Publicidad y Relaciones Publicas al

corpus de competencias:

o Formacion orientada a la adquisicidén y transmisidon de conocimientos

(FATC)
o Formacion metodolégica (FM)

o Formacion auxiliar e instrumental (FAI)

o Formacién en tecnologia (FT)

Tipologlas Formativas

Materias troncales
Real Decreto 1386/1991

Min.

Horas FACT

FM FAl

FACTHM

% Total Horas

Primer ciclo

Andlisis del Entorno Soclal y de su Evolucidn Histdrica.
Profundizacién de las realidades del mundo contemporinec
en sus dimensiones politica, econémica y social. Evolucién
histdrica.

20% | 5%

5%

Comunicacién e Informacién Audlovisual. Estudio y
capacitacién en la tecnologia, el anélisis y Ia expresién en
formas y medios audiovisuales.

120 20% | 5%

15%

Comunicacién e Informacdén Escrita. Estudio y capacitacién
en la tecnologla, el andlisis y [a expresién de formas y medios
impresos y electrénicos.

120 20% | 5%

15%

Documentacién Informativa. Estudio y andlisis de los sistemas
de documentacion utilizados en los medios de comunicacidn,

20% 5%

5%

Lengua. Introduccién tedrico-prictica al conocimiento y uso
de la lengua espafiola o de la otra lengua oficial propia de la
Comunidad Auténoma donde radique la Universidad, a
eleccidén del alumno.

20% | 5%

5%

Publicidad y Reiaciones Publicas. Introduccién tedrica y
practica a la publicidad y Ias relaciones publicas y a sus
estructuras arganizativas.

120 70% | 20% | 5%

5% 108

Teoria de la Comunicaclén y Teori{a de la iInformacién.
Estudios de los elementos, formas, procesos y estructuras de
la comunicacidn asi como de los métodos de investigacién en
comunicacion. Evolucién histdrica.

100 70% | 20% 5%

5%

Segundo ciclo

Creatividad Publicitaria. Estudio de las estrategias y procesos
encaminados a la creaclén y realizacién de mensajes
publicitarios en los distintos soportes medios de
comunicacion.

100 70% | 109 15%

5%

Planificaclén y Medios Publicitarios. Andlisis de avdiencias.
Motivaciones y marketing. Andlisis y seleccién de soportes y
medios para Ia planificacidn y la difusién publicitaria.

100 70% | 10% 15%

5%

Sistemas y Procesos de Pubilicldad y de las Relaclones
Puabllcas. Descripcidn e investigacién de los procesos de
comunlcacién e Interrelaciones entre los sujetos de las
actividades publicitarias y de relaciones publicas: anunciantes,
instituciones, empresas, soportes y receptores.

100 70% | 10% 15%

5%

Teoria y Técnlcas de las Relaciones Pablicas. Diseifo,
establecimiento y desarrollo de las estrategias y aplicaciones
de las politicas de comunicacién persuasiva en las
instituciones y empresas ptblicas y privadas.

100 70% | 10% 15%

5%

TOTAL

1080

908

84%
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Cargé lectiva presencial de las materias troncales dedicada a competencias del
Nivel 3 de MECES

Real Decreto 1393/2007 Tipologias Formativas

Materias troncales Min. | leb |ec |[cd|ee | |
Horas

Primer ciclo

Andlisis del Entorno Social y de su Evolucién Histérica,

Profundizacién de las realidades del mundo contemporineo en sus 80 X X X X X X X

dimensiones politica, econémica y social. Evolucién histérica.

Comunicactén e Informacién Audiovisual. Estudio y capacitacién en la

tecnologia, el andlisis y Ia expreslén en formas y medios audiovisuales. 120 X X X x X X s
Comunicaclén e Informacién Escrita. Estudio y capacitacién en la

tecnologfa, el andlisis y la expresién de formas y medios impresos y 120 X X X X X X X
electrénicos.

Documentaclén Informativa. Estudio y andlisis de los sistemas de 60 X X X X X X x

documentacién utilizados en los medios de comunicacién.

Lengua. Introduccién tedrico-préctica al conocimiento y uso de Ia
lengua espaiicla o de la otra lengua oficial propia de la Comunidad 80 4 X X X
Auténoma donde radique la Universidad, a eleccién del alumno.

Publicldad y Relaciones Publicas. Intreduccidn tedrica y practica a la

publicidad y las relaciones publicas y a sus estructuras organizativas. 120 X X X S oS S X

Teoria de la Comunlcaclén y Teorla de la Informaclén. Estudios de los
elementos, formas, procesos y estructuras de la comunicacién asi
como de los métodos de investigacidén en comunicacidn. Evolucién
histérica.

100 X X X X X X X

Segundo ciclo

Creatividad Publicitaria. Estudio de las estrategias y procesos
encaminados a la creacidn y realizacién de mensales publicitarios en 100 X X X X X X X
los distintos soportes medios de comunicacion.

Planificacién y Medios Publiciarios. Andlisis de audiencias.
Motivaciones y marketing. Andlisis y seleccién de soportes y medios 100 X X X X X X X
para la planificacion y la difusién publicitaria.

Sistemnas y Procesos de Publicidad y de las Relaciones Pabllcas.
Descripcidn e investigacion de los procesos de comunicacidn e
interrelaciones entre los sujetos de las actividades publicitarias y de 100 X X S X X X X
relaciones plblicas: anunciantes, instituciones, empresas, soportes y
receptares.

Teoria y Ténicas de las Relaclones Piblicas. Disefia, establecimiento
y desarrollo de las estrategias y aplicaciones de las politicas de

. PR . 100 X X X X X X X
comunicaclén persuasfva en las instituciones y empresas piblicas y
privadas.
TOTAL 1080

EFECTOS ACADEMICOS

o Acceso al Doctorado antes y después del EEES.
o Produce los efectos de acceso al nivel 4 del MECES (Doctor):

» Grado de Publicidad y Relaciones Publicas + Master (240460 créditos
ECTS)

« Licenciatura en Publicidad y Relaciones Publicas (300 créditos ECTS,
de ellos 60 de nivel Master), segun el procedimiento de
reconocimiento que tenga establecido cada universidad.

INDICADORES EXTERNOS QUE APORTEN DIRECTA O INDIRECTAMENTE
CONCLUSIONES RELEVANTES SOBRE LA CORRESPONDENCIA A MASTER

o El Libro Blanco de los titulos en Comunicacion advertia que los estudios de
Publicidad y Relaciones Publicas en Espafia disponian de una tradicidn,
experiencia y solidez investigadora, académica y profesional, que convertian
al modelo universitario espafiol en referencia para otros paises europeos
como Italia, Francia y Portugal, que desarrollaron titulos similares a los
ofrecidos por la universidad espafiola después de los afios 90.

o Los segundos ciclos de los planes de estudio de las Licenciaturas en
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Publicidad y Relaciones Plblicas presentan mds de 60 créditos en asignaturas
con un alto grado de especializacion profesional e interdisciplinariedad
académica y que contienen conocimientos de nivel avanzado

o La oferta de titulaciones de postgrado con vinculacién con el area de
Publicidad y Relaciones Publicas y comunicacién no es amplia. Se han
registrade una docena titulos en el Registro de Universidades, Centros y
Titulos (RUCT).

El Consejo de Universidades, reunido el 11 de noviembre de 2015 para evaluar la
correspondencia del titulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones Pablicas al
nivel 3 del MECES, informa favorablemente de dicha correspondencia.

En Madrid, 11 de noviembre del 2015

El Secretario del Consejo de Universidades

Jorge $ainz Gonzalez



