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INFORME DEL CONSEJO DE UNIVERSIDADES SOBRE LA
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noviembre
'Denominacion del Titulo objeto '
de correspondencia Licenciado en Investigacion y Técnicas
Y de Mercado
Legistacién reguladora | Real Decreto 1427/1990, de 26 de
octubre

ANTECEDENTES Y NORMATIVA DE APLICACION AL TITULO DE
LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO.

« Estudios vinculads a la creacion en Espafia de las Facultades en el ambito
de la Economia y la Empresa

« De 1943 hasta 1953 primera y unica Facultad de Economia, la Facultad de
Ciencias Politicas y Econémicas de la Universidad de Madrid. con dos
secciones: seccion de Ciencias Politicas y secciéon de Economia. La seccion
de Economia dedicaba en su plan de estudios de 1944 algunas asignaturas
relacionadas al estudio de la empresa: una anual de contabilidad general y
dos cuatrimestrales optativas de economia de la empresa y analisis de
balances

e Ley de 1953 Ordenacion de las Ensefianzas de Econdmicas y Comerciales:

¥ Doble especializacion en los estudios de Economia: Economia de la
Empresa y Economia General

v La universidad cambia su denominacién a Facultad de Ciencias
Politicas, Econdémicas y Comerciales, con dos secciones: Seccion de
Politicas y Seccion de Econdémicas y Comerciales: 5 afios. Las
ensefianzas de empresa tenian presencia en una asignatura de
cuarto curso (economia de la empresa) y en una especialidad de
quinto curso con dos asignaturas de contabilidad y una de politica
economica de la empresa

v Dos nuevas Facultades de Ciencias Politicas, Econdémicas y
Comerciales, con la seccion de econdmicas y la seccién de
comerciales, en los distritos universitarios de Barcelona y de
Valladolid (sede en Bilbao).

» En la década de los 60 se crean nuevas facultades en todo el pais.

¢« La Ley General 14/1970 sefialaba tres ciclos de ensefianza en las
Facultades y Escuelas Técnhicas Superiores y reconocia la autonomia de las
universidades para la elaboracion de los planes de estudio.

e Por Decreto 2843 del 17 de septiembre de 1971 se desdobla la Facultad de
Ciencias Politicas, Econémicas y Comerciales de la UCM en dos Facultades:
Facultad de Ciencias Politicas y Facultad de Ciencias Econdmicas y
Comerciales. . Las otras siete Facultades de Ciencias Politicas, Econdmicas y
Comerciales pasan a denominarse Facuitades de Ciencias Econémicas y
Comerciales

¢ laLRUyel RD 1497/1987define los planes:

¥ 1 ciclo de ensefianzas bdsicas y de formacién general asi como las
orientadas a la preparacién para el ejercicio de actividades
profesionales (2 6 3 afios)

v 20 ciclo de 2 afios

¥ Supone una duracion de los estudios universitarios en un minimo de
300 créditos y maximo de 450 créditos para las licenciaturas

 EIRD 1427/1990 establece directrices propias del titulo y establece el titulo
oficial.
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FORMACION ADQUIRIDA

Para establecer si la formacion cientifica, técnica y transversal otorgada por el titulo
oficial de Licenciado en Investigacién y Técnicas de Mercado anterior al EEES se
corresponde con el nivel 3 del MECES, se analiza:

o Carga lectiva total y duracién de los estudios

o Competencias generales proporcionadas por las ensefianzas y competencias
propias del nivel 3 del MECES.

Del titulo de Licenciado en Investigaciéon y Técnicas de Mercado

Para la obtencion del titulo oficial Licenciado en Investigacién y Técnicas de
Mercado:

» El titulo debe proporcionar formacion cientifica adecuada en los métodos y
técnicas de investigacion de mercados y de la mercadotecnia

+ La carga lectiva en ninglin caso serd inferior a 300 créditos ni superior al
maximo de créditos que para los estudios de primero y segundo ciclos
permite el Real Decreto 1497/1987

« La carga lectiva oscilard entre veinte y treinta horas semanales, incluidas las
ensefianzas practicas. En ningln caso la carga lectiva de la ensefianza
tedrica superara las quince horas semanales.

Relacién de materias troncales, descripcién de contenidos y créditos

MATERIA No | CONTENIDOS
— CTOS.
Economia Aplicada 8 Los agentes econ6micos. La empresa y sus areas
funcionales: produccién, inversion, financiacion vy
comercializacion. Estructura empresarial espafiola y su

entorno.
Estadistica 4 | Técnicas estadisticas aplicadas al mercado
Aplicada
Investigacién de 8 |Métodos y Técnicas cuantitativas y cualitativas de
Mercado investigacion de mercado. Tipologia, segmentaciones,
dindmica y prospectiva de mercado.
Mercadotecnia 16 |Técnicas de decision e influencia sobre el mercado.

Elementos de publicidad. Anadlisis de la eficacia
promocional,

Psico-sociologia del 4 |El comportamiento colectivo y los fenomenos
consumo economicos. Significado e incidencias psicosociales del
consume. Comportamiento del consumidor y reacciones
[ inducidas.

o El modeio formativo obliga a desarrollar cada una de esas materias a través
de programas docentes que no solo aporten conocimientos, sino
metodologias, destrezas en ciencias auxiliares o de caracter instrumental, asf
como el manejo de la tecnologia

o Duracién de dos anos, y una carga lectiva global que en ninglin caso sera
inferior a 120 créditos.

o El acceso a este 22 ciclo (sin estadistica oficial) proviene de Diplomados en
Ciencias Empresariales (3 afios), otros muchos provienen del primer ciclo de
la Licenciatura en Ciencias Econdmicas y Empresariales (3 afios) y primer
ciclo de titulos afines.
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Del titulo de Grado en Investigacion y Técnicas de Mercado

Dentro del marco legal del EESS, las competencias que recogen el RD 1027/2011 y
el RD 1393/2007 para el nivel 3 del MECES, han sido adaptadas por la Comision
MECES de ANECA a la Rama de las Ciencias Sociales y Juridicas

Real Decreto
1393/2007

Descriptores del MECES
Real Decreto
1027/2011

Propuesta ANECA
adaptada a la rama de
Ciencias Sociales y
Juridicas

1. Haber adquirido
conocimientos avanzados
y demostrado, en un
contexto de investigacion
cientifica y tecnolégica o
altamente especializado,
una comprensién
detallada y fundamentada
de los aspectos tedricos y
practicos y de la
metodologia de trabajo en
uno o mas campos de
estudio.

a. Demostrar que se
dominan conocimientos
avanzados de caracter
teérico, metodolégico y
practico de su respectivo
ambito investigador o
profesicnal de
especializacion en las
ciencias sociales y
juridicas.

A. Saber aplicar los
conocimientos adquiridos
y su capacidad de
resolucion de problemas
en entornos nuevos o
poco conocidos dentro de
contextos mas amplios (o
multidisciplinares)
relacionados con su area
de estudio.

2. Saber aplicar e integrar
sus conocimientos, la
comprension de estos, su
fundamentacion cientifica
y sus capacidades de
resolucion de problemas
en entornos nuevos y
definidos de forma
imprecisa, incluyendo
contextos de caracter
multidisciplinar tanto
investigadores como
profesionales altamente
especializados.

b. Aplicar de forma
creativa e innovadora
conocimientos y técnicas
adquiridos a la resolucién
de situaciones y
problemas especificos,
tanto de caracter
investigador como
profesional, en contextos
sociales y juridicos
complejos y
especializados.

B. Ser capaces de
integrar conocimientos y
enfrentarse a la
complejidad de formular
juicios a partir de una
informacion que, siendo
incompleta o limitada,
incluya reflexiones sobre
las responsabilidades
sociales y éticas
vinculadas a la aplicacion
de sus conocimientos y
juicios.

3. Saber evaluar y
seleccionar la teoria
cientifica adecuada y la
metodologia precisa de
sus campos de estudio
para formular juicios a
partir de informacion
incompleta o limitada
incluyendo, cuando sea
preciso y pertinente, una
reflexion sobre la
responsabilidad social o
ética ligada a la solucién
que se proponga en cada
caso.

¢. Razonar, reflexionar y
enjuiciar de manera
critica y ética las teorias y
metodologias pertinentes
y aplicarlas en situaciones
de incertidumbre con
informacion incompleta,
para la propuesta de
soluciones a casos del
campo de estudio
respectivo.

4, Ser capaces de
predecir y controlar la
evolucion de situaciones
complejas mediante el
desarrollo de nuevas e

d. Anticipar problemas y
la posible evolucién de
situaciones complejas,
aplicando los
conocimientos y
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innovadoras metodologias
de trabajo adaptadas al
ambito
cientifico/investigador,
tecnologico o profesional
concreto, en general
multidisciplinar, en el que
| se desarrolle su actividad.

desarrollando nuevas
metodologias en los
campos laborales,
profesionales o de
investigacion sociales o
juridicos respectivos,
considerando una
perspectiva
multidisciplinar.

C. Saber comunicar sus
conclusiones -y los
conacimientos y razones
ultimas que las
sustentan- a publicos
especializados y no
especializados de un
modo claro y sin
ambigledades.

5. Saber transmitir de un
modo claro y sin
ambigiiedades a un
publico especializado o
no, resultados
procedentes de la
investigacion cientifica y
tecnoldgica o del ambito
de la innovacién mas
avanzada, asi como los
fundamentos mas
relevantes sobre los que
se sustentan.

e. Comunicar eficazmente
a todo tipos de
audiencias, especializadas
y generales,
conocimientos
profesionales y avances
cientifico-técnicos, asi
como los fundamentos
que puedan susteptarlos
en el respectivo campo
social o juridico.

6. Haber desarrollado la
autonomia suficiente para
participar en proyectos de
investigacion y
colaboraciones cientificas
o tecnoldgicas dentro de
su ambito tematico, en
contextos
interdisciplinares y, en su
caso, con un alto
componente de
transferencia del
conocimiento.

f. Participar en el disefio,
desarrollo y/o evaluacion
de proyectos y/o
programas de
investigacion, de
intervencién o de
transferencia de
conocimiento aplicables a
contextos complejos de
caracter social o juridico.

D. Poseer las habilidades
de aprendizaje que les
permitan continuar
estudiando de un moedo
que habra de ser en gran
medida autodirigido o
auténomo.

7. Ser capaces de asumir
la responsabilidad de su
propio desarrollo
profesional y de su
especializacion en uno o
mas campos de estudio.

g- Identificar sus propias
necesidades formativas
en su ambito de
especializacion
profesional, asi como
desarrollar
autonomamente su
aprendizaje en distintos
contextos (formales y no
formales) que favorezca
su capacidad de
emprendimiento,

UNIVERSITARIA

Analisis de la correspondencia con €l nivel 3 del MECES

Para establecer si la formacién cientifica, técnica y transversal otorgada por el titulo
oficial de Licenciado en Investigacion y Técnicas de Mercado anterior al EEES se
corresponde con el nivel 3 del MECES, se han comparado las directrices generales de
los planes de estudio de este titulo establecidas en el RD 1427/1990, con los

requisitos formativos de los RD 1393/2007, 861/2010 y 1027/2011 .
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Materias troncales de Licenciado en Investigacion y Técnicas de Mercado (Real

Decreto 1427/1990) v dei Master

MATERIA
LICENCIATURA
Real Decreto
1427/1990

CONTENIDOS
Real Decreto 1427/1990

MATERIA MASTER

Economia Aplicada

Los Agentes Econdmicos. La empresa y sus
areas funcionales: produccién, inversién,
financiacion y comercializacién. Estructura
empresarial espafiola y su entorno.

Econdémico
Marketing
Entorno

Analisis

Aplicado,
Estratégico,
Empresarial

Estadistica Técnicas estadisticas aplicadas al mercado Prevision Ventas,

Aplicada Mineria de Datos

Investigacion de Métodos y Técnicas cuantitativas y cualitativas | Técnicas de

Mercado de investigacion de mercado. Tipologia,|Investigacion
segmentaciones, dinamica y prospectiva de|Comercial,
mercado.

Mercadotecnia Técnicas de decision e influencia sobre el|Producto, Precio,
mercado. Elementos de publicidad. Analisis de|Marca, Canales de
la eficacia promocional. Distribucién,

Logistica

Psico-sociologia del
consumo

El comportamiento colectivo y los fendémenos
econdmicos. Significado e incidencias
psicosociales del consumo. Comportamiento
del consumidor y reacciones inducidas.

Comportamiento del
Consumidor,
Comunicacion
Comercial

Adquisicién de competencias generales segin el articulo 6.2 del Real Decreto

1024/2011 y Real Decreto 1427/1990

Materias troncales No G1 G2 G3 G4 G5 | G6 G7
CTOS, | Ga Gb Gc | Gd | Ge | Gf | Gg
Economia aplicada 8 X X X X X X
Estadistica Aplicada 4 X X X X X X X
Investigacion de Mercado 8 X X X X X X
Mercadotecnia 16 | x X X X X X X
Psico-sociologia del consumo 4 X X X X X X X

EFECTOS ACADEMICOS: CORRESPONDENCIA ENTRE REQUISITOS DE

ACCESO AL MASTER

Por lo que se refiere a los efectos académicos de acceso al nivel de doctor, el titulo
oficial de Licenciado en Investigacién y Técnicas de Mercado estd en plena
correspondencia con los titulos del EEES del nivel 3 del MECES que cumplen con el
requisito de acceso al Doctorado siempre que 60 de los créditos cursados en la
titulacion sean de nivel de Master.
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INDICADORES EXTERNOS DE AMBITO INTERNACIONAL

o Segun El libro blanco “Titulo de Grado en Economia y en Empresa” de la
ANECA (2005), en las universidades de 9 paises europeos analizados han
aprobado reformas en sus estructuras de grados y se ha optado por un
grado de Licenciatura (Bachelor) de 180 ECTS. En la mayoria, este grado se
completa con un Master de 120 ECTS, aunque en algunas, por ejemplo las
holandesas, el Master se ha fijado en 60 ECTS.

o En las universidades que no han adaptado sus grados dos escenarios:, las
universidades inglesas que ofrecen grados de 3 afios, pero no hacen ninguna
referencia a los créditos ECTS. O la Universidad de Bonn, que ofrece un
grado de 4 afos, pero en la que tampoco hemos encontrade ningln indicio
de adaptacion al sistema ECTS..

El Consejo de Universidades, reunido el 11 de noviembre de 2015 para evaluar la

correspondencia del titulo de Licenciado en Investigaciéon y Técnicas de

Mercado al nivel 3 del MECES, informa favorablemente de dicha correspondencia.
En Madrid, 11 de noviembre de 2015

El Secretario del Consejo de Universidades




