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EVALUACION PARA DETERMINAR LA CORRESPONDENCIA DE LOS TITULOS
OFICIALES DE ARQUITECTURA, INGENIERIA LICENCIATURA,
ARQUITECTURA TECNICA, INGENIERIA TECNICA Y DIPLOMATURA A LOS
NIVELES DEL MARCO ESPANOL DE CUALIFICACIONES PARA LA EDUCACION
SUPERIOR.

Denominacién del Titulo objeto | Licenciado en Publicidad y Relaciones
de la correspondencia Publicas

Legislacion Reguladora Real Decreto 1386/1991

En la fecha que se indica, la Presidencia de la Comisién de Rama de Ciencias
Sociales y Juridicas, elevé al Coordinador de Evaluacion de Ensefianzas e
Instituciones de ANECA la siguiente propuesta de informe de evaluacion para
determinar la correspondencia al nivel del Marco Espafol de Cualificaciones para la
Educacién Superior (MECES) del titulo arriba mencionado; en la misma fecha, el
Coordinador de Evaluacion de Ensefianzas e Instituciones de ANECA, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 21.1 del Real Decreto 967/2014, de 21 de
noviembre, aprueba la propuesta de informe elaborada por la Comision de Rama de
Ciencias Sociales y Juridicas y ordena el envio de este informe a la Direccién
General de Politica Universitaria.

1. Objeto del informe

La finalidad de este informe es estudiar y evaluar la correspondencia del titulo
oficial de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas con los niveles del MECES
establecidos en el articulo 4 del Real Decreto 1027/2011.

Este informe se ha elaborado a partir del trabajo realizado por una subcomision
designada por ANECA, compuesta por cuatro miembros: Marcial Murciano Martinez,
que desempefia la funcidon de Presidente de la subcomision; Aurelio Martin
Gonzélez, Vicepresidente de la Federacion de Asociaciones de Periodistas de Espafia
(FAPE); Carlos Rubio, Director general de la Asociacion Espafiola de Agencias de
Comunicacién Publicitaria (AEACP); y Juan Antonio Garcia Galindo, Presidente de la
Asociacién Espafiola de Universidades con Titulacién en Informacién y
Comunicacion (ATIC).

A continuacion se detallan los CV abreviados de los integrantes de esta
subcomision:

Marcial Murciano Martinez es catedratico de Periodismo en la Universidad
Auténoma de Barcelona, donde actualmente dirige el Observatorio Iberoamericano
de la Comunicacion. Ha sido decano de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion
y coordinador del Libro Blanco de Titulos de Grado en Comunicacién elaborado por
ANECA. Cuenta con tres sexenios de Investigacion y cinco quinquenios docentes.
Especialista en politicas de comunicacién y comunicacion internacional, en las dos
Gltimas décadas ha dirigido varias redes académicas y grupos nhacionales e
internacionales de investigacién orientados al estudio de la las nuevas tecnologias
de la comunicacién en el contexto de la sociedad de la informacién.

Aurelio Martin Gonzalez es vicepresidente de la Federacién de Asociaciones de
Periodistas de Espafia (FAPE), donde coordina los'temas de formacién y tecnologias
digitales. Ha codirigido el Master de Periodismo Digital Universidad de
Alcald/IPECC y colabora en el Master de Television de Servicio Publico de la UNED.




Colabora en medios nacionales, como El Pais y la Agencia EFE; es comentarista en
tertulias e informativos de Radio Television Castilla y Leén CYL7 y articulista de
opinion para el grupo de periddicos de Promecal. Durante mas de tres décadas ha
pertenecido a la plantilla de El Adelantado de Segovia, periodico decano de esta
provincia, donde ha ejercido la subdireccion de Informacion y la direccion de
Desarrollo para nuevos proyectos.

Carlos Rubio de Miguel, licenciado en Derecho y diplomado en Marketing y
Publicidad, es Director General de la Asociacion Espafiola de Agencias de
Comunicacién Publicitaria (AEACP), y Gerente del festival El Sol - El Festival
Iberoamericano de la Comunicacién Publicitaria. Forma parte del comité de
directores nacionales de la Asociacién Europea de Agencias de Comunicacion
Publicitaria (EACA), asi como de la Junta Directiva y del Comité Ejecutivo de
Autocontrol, la asociacién para la autorregulacion de la comunicacién publicitaria de
Espaia.

Juan Antonio Garcia Galindo es catedratico de Periodismo en la Universidad de
Malaga, de la que es Decano de la Facultad de Comunicacion. Es miembro fundador
y Presidente de la Asociacién Espafiola de Universidades con Titulaciones de
Informacién y Comunicacién (ATIC); y dirige el Aula Maria Zambrano de Estudios
Trasatlanticos de la Universidad de Malaga. Cuenta con tres sexenios de
Investigacion y cinco quinquenios docentes. Es especialista en teoria e historia del
periodismo y de la comunicacién, en los ultimos afios ha dirigido el grupo de
investigacion Estudios de la Comunicacién y de la Sociedad de la Informacion.

La estructura del informe responde a los aspectos evaluados, recogidos en el cap.
I1I, art. 22 del Real Decreto 967/2014 y, por tanto, se ajusta a los criterios
establecidos en dicho Real Decreto para la elaboracion de los informes de la ANECA.
Se estructura en 4 apartados y 1 anexo:

1- El primer apartado corresponde al objeto del informe.

2- En el segundo apartado, en varios epigrafes y con la finalidad de contextualizar
los antecedentes, se presenta una breve resefia histérica sobre los estudios de
Publicidad y Relaciones Publicas.

3- El tercer apartado recoge, en varios epigrafes, el estudio de la correspondencia
con el nivel 3 del MECES a partir del analisis de diversos factores:

e Formacién adquirida con estudios de Publicidad y Relaciones Publicas
anteriores y posteriores a la implantacién del Espacio Europeo de
Educaciéon  Superior (EEES): correspondencia de contenidos vy
competencias que dicha formaciéon permite adquirir, duraciéon y carga
horaria del periodo de formacion necesario para la correspondencia a
nivel académico (MECES).

e Los efectos académicos: equiparacién entre los niveles académicos
requeridos para el acceso al titulo o titulacion espafiola de Doctorado, e
indicadores externos que aportan directa o indirectamente conclusiones
relevantes sobre la correspondencia.

4- En el cuarto apartado se establecen las conclusiones.

Finalmente, se aporta un anexo con la relacion de normas y documentos
consultados.

2. Antecedentes: Licenciatura en Publicidad y Relaciones Publicas y Grado
y Master en Publicidad y Relaciones Piblicas

2.1. Licenciatura en Publicidad y Relaciones Publicas
Los antecedentes de los estudios en Publicidad y Relaciones Publicas en nuestro
pais se remontan al afio 1915, cuando la Camara Oficial de Comercio, Industria y
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Navegacion de Barcelona pone en marcha los primeros cursos de venta y
publicidad. Sin embargo, dichos estudios no adquieren rango universitario, aunque
de forma indirecta, hasta mediados de los afios 30, momento en el que la
Universidad Comercial de Deusto imparte asignaturas de técnicas publicitarias en el
marco de la titulacidn de Ciencias Econémicas. En 1971, por Decreto del Ministerio
de Educacién y Ciencia, al amparo de la Disposicién Transitoria Segunda de la Ley
General de Educacidn de 1970, se crearon las facultades de Ciencias de la
Informacién y de Humanidades que pasarian a impartir las primeras licenciaturas
universitarias de Publicidad y Relaciones Publicas (Licenciado en Ciencias de la
Informacion, rama Publicidad). Los titulos de Publicidad y Relaciones Publicas
ofrecidos hasta entonces dejaron de impartirse a partir de esta fecha, y las
primeras promociones se licenciaron en junio de 1976, tituladas por la Facultad de
Ciencias de la Informacién de la Universidad Complutense, la Facultad de Ciencias
de la Informacién de la Universitat Autdnoma de Barcelona y el Estudio General de
Navarra.

El titulo oficial de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas se regulé al inicio
de los afios noventa, cuando fueron aprobadas sus directrices generales en el Real
Decreto 1386/1991, de 30 de agosto, por el que se establecid el titulo universitario
oficial de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas y las directrices generales
propias de los planes de estudios conducentes a la obtencion de aquél. Esta
titulacién se constituyd y desarrolld siguiendo los criterios de la Ley Organica
11/1983, de 25 de agosto, de Reforma Universitaria, y del Real Decreto 1497/1987,
de 27 de noviembre, mediante los que se establecieron las directrices generales
comunes de los planes de estudios que permitieron superar la rigidez y el
encorsetamiento de los titulos precedentes. Por otra parte, dotaron de mayor
flexibilidad a los diferentes planes de estudios de la Licenciatura de Publicidad y
Relaciones Publicas que se desarrollaron con posterioridad, al integrar en ellos un
ndmero determinado de disciplinas de las Ciencias Sociales y Humanas junto a las
disciplinas especializadas en la practica periodistica y la comunicacion. Ello permitio
establecer itinerarios y especializaciones de segundo ciclo, basados en unos sélidos
estudios generalistas de primer ciclo. Ademas, favorecié la posibilidad de
simultanear el titulo de Publicidad y Relaciones Publicas con otros titulos oficiales.

De acuerdo con el Anexo Primero del Real Decreto 1386/1991, las ensefianzas
conducentes a la obtencién del titulo oficial de Licenciado en Publicidad y Relaciones
Plblicas debian proporcionar una formacién especializada en la creacién, disefio y
produccién de la comunicaciéon publicitaria, asi como en las estrategias y
aplicaciones de las relaciones publicas.

Los diferentes planes de estudio conducentes a la obtencién del titulo oficial de
Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas se articularon como ensefianzas de
primer y segundo ciclo con una duracién total de entre cuatro y cinco afios, y una
duracion por ciclo de al menos dos afios. El primer ciclo podia tener una duracién
de dos o tres afios académicos, y el segundo ciclo, de dos; el total de la suma de
ambos ciclos podia oscilar entre los cuatro y cinco aﬁos, siendo esto Gltimo lo mas
habitual.

Los planes de estudios de la Licenciatura en Publicidad y Relaciones Publicas
determinaban, en créditos, la carga lectiva global, que en ningln caso podia ser
inferior a 300 créditos ni superior al maximo de créditos que permite el Real
Decreto 1386/1991, de 30 de agosto, para los estudios de primer y segundo ciclo.
En ninguin caso el minimo de créditos de cada ciclo podia ser inferior a 120. Por otra
parte, cuando las universidades estructuraron las ensefianzas conducentes a esta
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titulacion -organizando el segundo ciclo a partir de cualesquiera primer ciclo que
tuviera reconocido el acceso directo- las ensefianzas del segundo ciclo se
organizaron en dos afios.

La titulacién de Publicidad y Relaciones Publicas permitia el acceso al segundo ciclo
a quienes cursaban el primer ciclo de estos estudios y a quienes cumplian las
exigencias de titulacién o superacién de estudios previos de primer ciclo y
complementos de formacién requeridos, en su caso, de conformidad con la directriz
cuarta. La carga lectiva se determind en créditos (1crédito = 10h de ensefianza
tedrica, practica o de sus equivalencias), y ésta podia oscilar entre 60 y 90 créditos
por afio académico. Dicha carga lectiva suponia entre veinte y treinta horas
semanales, incluidas las ensefianzas practicas. En ningutn caso la carga lectiva de la
ensefianza tedrica podia superar las quince horas semanales.

De acuerdo con el Real Decreto 1386/1991, en la Tabla 1 se relacionan las materias
troncales de obligatoria inclusién en todos los planes de estudio conducentes a la
obtencién del titulo oficial de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas, con
una breve descripcidn de su contenido y los créditos correspondientes.

Tabla 1 Relacién de materias troncales de primer y segundo ciclo

Créditos Horas
Relaciéon de materias troncales lectivas
Tedbricos | Practicos | Total

Primer ciclo

Analisis del Entorno Social y de su
Evolucién Histérica. Profundizacion de
las realidades del mundo contempordneo | 7 1 8 80
en sus dimensiones politica, econdmica y
social. Evolucién historica.

Comunicacién e Informacion
Audiovisual. Estudio y capacitacion en
la tecnologia, el analisis y la expresion en
formas y medios audiovisuales.

6 6 12 120

Comunicacién e Informacion Escrita.
Estudio y capacitacién en la tecnologia, el
andlisis y la expresion de formas y
medios impresos y electronicos.

6 6 12 120

Documentaciéon Informativa. Estudio y
analisis de los sistemas de
documentacién utilizados en los medios
de comunicacion.

Lengua. Introduccion teérico-practica al
conocimiento y uso de la lengua espafiola
o de la otra lengua oficial propia de la 4 4 8 80
Comunidad Auténoma donde radique la
Universidad, a eleccion del alumno.

Publicidad y Relaciones Publicas.
Introduccion teodrica y practica a la 6 6 12 120
publicidad y las relaciones publicas y a
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sus estructuras organizativas.

Teoria de la Comunicacion y Teoria
de la Informacién. Estudios de los
elementos, formas, procesos y
estructuras de la comunicacién, asi como
de los métodos de investigacion en
comunicacién. Evolucién histérica.

8 2 10 100

Segundo ciclo

Creatividad Publicitaria. Estudio de las
estrategias y procesos encaminados a la
creacidn y realizacion de mensajes 5 5 10 100
publicitarios en los distintos soportes
medios de comunicacion.

Planificacion y Medios Publicitarios.
Analisis de audiencias. Motivaciones y
marketing. Analisis y seleccién de 5 5 10 100
soportes y medios para la planificacion y
la difusion publicitaria.

Sistemas y Procesos de Publicidad y
de las Relaciones Publicas.
Descripcién e investigacion de los
procesos de comunicacion e
interrelaciones entre los sujetos de las
actividades publicitarias y de relaciones
publicas: anunciantes, instituciones,
empresas, soportes y receptores,

5 5 10 100

Teoria y Técnicas de las Relaciones
Publicas. Disefio, establecimiento y
desarrollo de las estrategias y
aplicaciones de las politicas de 5 5 10 100
comunicacién persuasiva en las
instituciones y empresas publicas y
privadas.

TOTAL 60 40 108 | 1080

De acuerdo con lo que se ha mencionado anteriormente, los titulos de Licenciado
en Publicidad y Relaciones Publicas que ofertaron las universidades oscilaron entre
los cuatro y los cinco afios, ninguno de ellos con una carga lectiva inferior a los 300
créditos. La carga lectiva de las materias troncales se establecié en un minimo de
108 créditos, equivalentes a 1080 horas de docencia, que fueron distribuidos de la
siguiente manera: 68 para el primer ciclo y 40 para el segundo. La carga lectiva
mas reducida para la troncalidad del segundo ciclo fue un factor determinante que
favorecid el desarrollo de itinerarios y especializaciones a través del incremento del
ndmero de créditos en asignaturas obligatorias y optativas.




Los planes de estudio de la Licenciatura en Publicidad y Relaciones Publicas se
establecieron en torno a un nucleo comdn de asignaturas troncales para todas las
universidades. Las asignaturas estaban divididas entre Troncales (de imparticién
obligatoria en todo el territorio espafiol); Obligatorias (de cumplimiento por todos
los alumnos de una determinada universidad); Optativas (a elegir dentro de una
oferta anual por parte de las universidades por curso); Libre eleccién (de las
impartidas en el resto de titulaciones de la universidad). Las ensefianzas de la
Licenciatura se completaban con periodos de practicas opcionales en medios

profesionales.

La carga de materias troncales oscilaba entre 123 y 151,5 creditos, mientras que la
de las obligatorias entre 79 y 145 (ver Tabla 2).

Tabla 2 Carga lectiva en créditos: troncales, obligatorias, optativas y de libre
eleccién

UNIVERSIDAD TRONCALE | OBLIGATORI | OPTATIV LIBRE TOTAL
S AS AS ELECCI
ON
Universitat 131 145 12-15 32-35 320-
Autonoma de 326
Barcelona
Universidad 123 135 36 33 327
Complutense
Madrid
Universidad de 135 79 60 31 305
Malaga
Universidade de 124,5 138 12 30,5 305
Vigo
Umyersudad de 151,5 109 45 34,5 340
Sevilla
RANGOS 123-151,5 79-145 12-60| 30,5-35 305-
340

La fidelidad a la troncalidad del titulo no impidié6 que los diferentes planes de
estudio de las universidades adquirieran un perfil diferente segun la comunidad
auténoma, el entorno social y universitario, la trayectoria cientifica de los
departamentos y las &dreas de conocimiento potenciadas por cada centro. En
efecto, la adscripcion diversa, sumada al hecho de que las materias troncales eran
susceptibles de ser asignadas a diferentes dreas de conocimiento, supuso que cada
universidad diera a estos estudios una orientacién especifica.

2.2. El Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES).

El Real Decreto 1497/1987 establecia las directrices generales comunes a todos los
planes de estudio universitarios. Entre ellas se incluia la definicion de crédito, que
luego se modificd por el Art. 2.7 del Real Decreto 1267/1994:

“Crédito. La unidad de valoracién de las ensefianzas. Correspondera a diez horas de
ensefianza tedrica, practica o de sus equivalencias.



[a obtencion de los créditos estara condicionada a los sistemas de verificacion de
los conocimientos que establezcan las Universidades.
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No obstante lo dispuesto en el parrafo anterior, las indicadas ensefianzas
equivalentes a las teéricas y practicas podran tener una correspondencia distinta de
la sefialada en dicho parrafo.

En todo caso, cuando la adaptacion de determinados planes de estudio a una
Directiva comunitaria asi lo exija, los créditos asignados, tanto a las ensefianzas
practicas, como a las equivalentes a que se refiere el parrafo primero, tendran una
correspondencia distinta de la indicada en dicho parrafo.

Estas correspondencias deberan preverse en las directrices generales propias de las
respectivas ensefianzas, especificdndose en los planes de estudio concretos”.

La excepcionalidad prevista en los dos Ultimos parrafos permitia anticipar la
conversion de los créditos que servian de unidad de medida a los créditos ECTS
(European Credit Transfer System). ;

El Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, ordend las ensefianzas universitarias
oficiales, adapténdolas al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES), y a la Ley
Orgénica 6/2001, de 21 de diciembre de Universidades, modificada posteriormente
por la Ley Organica 4/2007, de 12 de abril. Las ensefianzas universitarias
adaptadas se estructuraron en tres ciclos, denominados respectivamente Grado,
Master y Doctorado (Real Decreto 1391/2007 cap. II, art. 8). Para computar la
carga lectiva de los estudios se implanté el Sistema Europeo de Transferencia de
Créditos (ECTS), segun el Real Decreto 1125/2003.

El crédito europeo o ECTS es la unidad de medida del haber académico que
representa la cantidad de trabajo realizado por el estudiante para cumplir los
objetivos del programa de estudios. Se integran en los ECTS las ensefianzas
tedricas y practicas, asi como las horas de estudio y de trabajo, segin ha quedado
definido en el Real Decreto 1125/2003 (art. 3). El nimero de horas por crédito
ECTS se establece entre 25 y 30 (art. 4.5). En dichas horas esta incluido el tiempo
de clase, el tiempo de estudio auténomo y el tiempo dedicado a las evaluaciones.
Por otra parte, la obligacién de confeccionar los horarios y de realizar una
programaciéon docente del curso académico en la ensefianza presencial,
adaptandose a las circunstancias de cada universidad, ha llevado a las
universidades a establecer un rango de entre 7,5 y 11 horas de docencia para 1
crédito ECTS.

Estas provisiones quedan recogidas en los siguientes cuerpos legislativos:

e La Ley Organica 6/2001, de 21 de diciembre, de Universidades, encomienda
al Gobierno, en el marco de sus competencias, la adopcion de las medidas
necesarias para la plena integracion del sistema espafiol en el EEES. En este
escenario, el Real Decreto 1044/2003, de 1 de agosto, estableci6 el
procedimiento para la expedicion del Suplemento Europeo al Titulo (SET)
como documento que acompafia a los titulos de cardacter oficial y con validez
en todo el territorio nacional. Cumple con la finalidad de promover la
movilidad mas amplia posible de los titulados espafioles en el EEES y recoge
informacion sobre los estudios cursados, los resultados obtenidos, las
competencias y habilidades profesionales adquiridas y el nivel de una
titulacidén en el sistema nacional de educacién superior.

e El Real Decreto 1125/2003, de 5 de septiembre, establece el ECTS vy el
sistema de calificaciones en las titulaciones universitarias de caracter oficial y
con validez en todo el territorio nacional. Eh la asignacién de créditos,




contempla que el numero total de ECTS establecido en fos planes de estudios
para cada curso académico sea de 60. En la asignacion de créditos a cada
una de las materias que configuren el plan de estudios se computara el
niumero de horas de trabajo requeridas para la adquisicion por los
estudiantes de los conocimientos, capacidades y destrezas correspondientes,
integrando ensefianzas tedricas y practicas, asi como otras actividades
académicas dirigidas, con inclusion de las horas de estudio y de trabajo que
el estudiante debe realizar para alcanzar los objetivos formativos propios de
cada una de las materias del correspondiente plan de estudios.

e La Ley Organica 4/2007, de 12 de abril, por la que se modifica la Ley
Orgdnica 6/2001, de 21 de diciembre, de Universidades, recoge la apuesta
por ofrecer una formacién de calidad que atienda a los retos y desafios del
conocimiento y dé respuesta a las necesidades de la sociedad, decidida por la
armonizacidon de los sistemas educativos superiores en el marco del EEES, y
asume la necesidad de una llevar a cabo una profunda reforma en la
estructura y organizacién de las ensefianzas, basada en tres ciclos: Grado,
Master y Doctorado. La superacién de estos ciclos permitira obtener los
titulos oficiales correspondientes.

e FEn este marco normativo de actuacion, el Real Decreto 1393/2007 de
ordenacion de las ensefianzas universitarias oficiales, modificado por el R. D.
861/2010, de 2 de julio y por el Real Decreto 43/2015, de 2 de febrero (que
también modifica el Real Decreto 99/2011, de 28 de enero, por el que se
regulan las ensefianzas oficiales de doctorado), establece que los planes de
estudio para adaptarse al EEES se estructuraran en tres ciclos. Las
titulaciones de Grado en Espafia tendrdn con caracter general, un minimo de
180 créditos ECTS y un maximo de 240 créditos. Para acceder a los
programas de Doctorado sera requisito tener la titulacion universitaria de
Grado y la titulacidn universitaria de Master y reunir entre las dos
titulaciones universitarias un total de 300 créditos (correspondiendo un
minimo de 60 créditos a estudios de Master).

e Finalmente, los Reales Decretos 1393/2007 y 1027/2011 de 15 de julio, por
el que se establece el Marco espafiol de cualificaciones para la Educacion
superior, fijan las competencias generales para el nivel 3 del MECES, es
decir, para los titulos de master universitario. Estas siete competencias han
sido adaptadas por la Comisiéon MECES de ANECA a la Rama de las Ciencias
Sociales y Juridicas. Ademas el Real Decreto 1393/2007, Anexo I, apartado
3.3, exige al titulo de Master universitario que otorgue a la formacion de
dicho titulo cinco competencias basicas generales.

2.3. Grado de Publicidad y Relaciones Publicas

La transformacion de la Licenciatura de Publicidad y Relaciones Publicas en Grado
vino avalada por referentes externos como el Libro Blanco de los Titulos de Grado
en Comunicacién (2004), impulsado por ANECA y elaborado por la Conferencia
Espafiola de Decanos y Directores de Titulos de Comunicacién. En su desarrollo
participaron todas las universidades, publicas y privadas, que impartian estos
titulos, con el objetivo explicito de proporcionar una guia consensuada a la hora de
disefiar las nuevas titulaciones de grado en el EEES, separadas para Periodismo,
Comunicacién Audiovisual, y Publicidad y Relaciones Publicas, y con una duracién
de 240 ECTS cada una.



Aunque se trato de una propuesta no vinculante, el implicar a todas las
universidades que impartian los titulos precedentes tuvo como resultado ofrecer a
las universidades un modelo final de consenso que recogié todos los aspectos
relevantes del grado a implantar. La propuesta de disefio de la titulacién de Grado
en Publicidad y Relaciones Publicas fue aprobada por todos los representantes de
las universidades que participaron en su elaboracién.

Por otra parte, se contaba también con el trabajo realizado por Julia Gonzadlez y
Robert Wagenaar (2003), Tuning Educational Structures in Europe, que desde una
perspectiva europea aporté informaciéon sobre los perfiles profesionales, los
resultados de aprendizaje y las competencias deseables en términos de
competencias genéricas y relativas para las diversas areas de estudio de la
comunicacién, incluyendo destrezas, habilidades y contenidos.

Tanto el Libro Blanco como el Tuning Educational Structures in Europe, sin ser
vinculantes como se ha dicho, establecieron un acuerdo académico-profesional que
se consensud sobre las competencias a desarrollar desde la formacion universitaria
en el sector del Publicidad y Relaciones Plblicas, para que quedaran reflejadas en el
disefio de una formacién de grado -y mas adelante postgrado- acorde con las
necesidades profesionales y que se articulara en torno a las destrezas, habilidades
y competencias.

Las ensefianzas universitarias oficiales de Grado en Publicidad y Relaciones
Plblicas, de acuerdo con el Real Decreto 1125/2003, tienen como finalidad la
obtencién por parte del estudiante de una formacion general en una o varias
disciplinas, orientada a la preparacién para el ejercicio de actividades de caracter
profesional. Los planes de estudio de las ensefianzas de Grado contemplan entre
180 (3+2) y 240 (4+1) créditos ECTS, distribuidos entre 3 y 4 afios lectivos, y se
estructuran en materias basicas (25%), materias obligatorias (50%) y contenidos
optativos (25%).

En las Facultades de Comunicacién se opté por estudios de 240 créditos ECTS y por
considerar un indice de presencialidad para los titulos de Publicidad y Relaciones
Plblicas de entre el 30 y 40%, lo que determina que cada crédito ECTS equivale a
7,5 - 10 horas de clase y 15 - 17,5 horas de trabajo personal. El cémputo de
créditos contiene toda la formacion tedrica y practica que el estudiante debe
adquirir: aspectos bdsicos de la rama de conocimiento, materias obligatorias u
optativas, seminarios, précticas externas, trabajos dirigidos, Trabajo Fin de Grado u
otras actividades formativas. Los estudios concluyen con la elaboracién y defensa
de un Trabajo Fin de Grado, que oscila entre un minimo de 6 y un maximo de 12
créditos.

En el cuadro (Tabla 3) que se presenta a continuacién, se relacionan los modulos
de formacion bdsica y obligatoria de inclusion en los planes de estudio con una
breve descripcion de los créditos y competencias correspondientes.

Tabla 3 Mdédulos, créditos y competencias para el Grado de Publicidad y Relaciones
Pablicas

MODULO CREDITOS Y COMPETENCIAS
Formacion Basica 60
Ciencias Sociales C1. Conocer, comprender y relacionar el

estado actual del mundo y de su evolucion
histérica reciente, asi como sus parametros
basicos histéricos, politicos, sociales,
econdmicos y culturales.




Lengua

C2. Conocer y usar correctamente las
lenguas propias, de manera oral y escrita,
como forma de expresion profesional en los
diferentes formatos y actividades de Ia
publicidad y las relaciones publicas,
utilizando  sus  recursos lingUisticos,
gestuales vy literarios especificos.

Comunicacion

C3. Conocer, comprender y relacionar las
teorias, las estrategias, los procesos y las
estructuras basicas de la comunicacion
publicitaria y de las relaciones publicas

Etica y Deontologia

C4. Conocer, comprender y relacionar la
ética y deontologia profesional de la
publicidad y las relaciones publicas, asi
como su ordenamiento juridico.

Economia Aplicada a la Empresa

C5. Conocer y comprender las estructuras y
técnicas de la empresa y del mercado de la
publicidad y las relaciones publicas.

Formacion Obligatoria

108-120

Historia de la Publicidad y de las
Relaciones Publicas

C6. Conocer, comprender y relacionar la
historia de la publicidad y de las relaciones
publicas.

Creatividad Publicitaria

C7. Conocer, comprender los métodos del
pensamiento productivo y de los caminos
creativos y su aplicacion en el proceso de
comunicacion publicitaria y de las relaciones
publicas.

Planificacion de Medios

C8. Conocer y aplicar las técnicas de
analisis, seleccion de medios y soportes en
los procesos de compra y negociacion de
espacios publicitarios.

Produccion del Mensaje Publicitario y
de las Relaciones Publicas

C9. Saber crear, producir y difundir, a
través de cualquier soporte, publicidad vy
relaciones publicas por medio de contenidos
y lenguajes comprensibles para un publico
mayoritario.

Gestion de la Publicidad y las

Relaciones Publicas.

C10. Saber
recursos

dirigir y gestionar
presupuestarios,
contenidos y medios técnicos en las
diversas fases de los procesos de
produccién, realizacién y difusion de la
publicidad y las relaciones publicas.

crear,
humanos,

Teoria de la Publicidad y de las

Relaciones Publicas

’
C11. Conocer, comprender y relacionar las
principales corrientes y teorias sobre la

10




publicidad y las relaciones publicas desde
un punto de vista conceptual, metodolégico,
profesional e investigador.

Fundamentos y Estrategias de la
Comunicacion Publicitaria y las
Relaciones Publicas

C12. Conocer y aplicar los fundamentos
conceptuales de la direccidn estratégica
aplicados a la comunicacién publicitaria y a
las relaciones publicas.

Métodos y Técnicas de Investigacion
en Publicidad y Relaciones Publicas

C13. Conocer y aplicar las metodoiogias y
técnicas apropiadas para la investigacion en
publicidad y relaciones publicas.

Formacion Optativa

48-60

Direccidn de Arte y Disefios Graficos

C14. Conocer y aplicar los fundamentos de
la direccion de arte y de los disefios
especializados.

Comunicacion Corporativa

C15. Conocer, comprender y relacionar los
fundamentos de la personalidad publica, de
las empresas y de las instituciones.

Campafias de Comunicacion

Alternativa

C16. Conocer y aplicar nuevas modalidades
de comunicacién en publicidad y relaciones
publicas

Comunicacion Politica en Publicidad

C17. Conocer, comprender y relacionar las
estructuras bdsicas de la comunicacion
politica en publicidad y relaciones publicas.

Practicas y Trabajo de fin de
Grado

6-12

Préacticas Profesionales

C18. Adquirir un conocimiento practico de
las competencias profesionales en el
ejercicio real de la profesion.

Trabajo de Fin de Grado

C19. Integrar y aplicar, con criterio
profesional, creativo o innovador, las
competencias adquiridas a lo largo del

grado, asi como incorporar competencias
nuevas, relacionadas especificamente con el
Trabajo de fin de grado (autonomia,
iniciativa, puesta en practica y desarrollo de
los conocimientos, habilidades y estrategias
adquiridas.

TOTAL

240
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2.4. Master de Publicidad y Relaciones Publicas

Las ensefianzas de Master, de acuerdo con el Real Decreto 1393/2007, de 29 de
octubre, tienen como finalidad la adquisicion por el estudiante de una formacion
avanzada, de caracter especializado o multidisciplinar, orientada a la especializacion
académica o profesional, o bien a promover la iniciacion en las tareas
investigadoras.

Los planes de estudio conducentes a la obtencién del titulo de Master Universitario
deben ser elaborados por las universidades, verificados de acuerdo con el Real
Decreto y, en su elaboracidn, las Universidades primaran la especializacion de los
estudiantes (Real Decreto 1393/2007, art. 15).

La carga lectiva contemplada en los planes de estudio de las ensefianzas de Master
puede oscilar entre los 60 y 120 créditos ECTS, que deben contener toda la
formacion tedrica y practica que el estudiante deba adquirir: materias obligatorias,
materias optativas, seminarios, practicas externas, trabajos dirigidos, Trabajo de
Fin de Master (TFM), actividades de evaluacién, y otras que resulten necesarias
segln las caracteristicas propias de cada titulo.

Los masteres que se crearon a partir de esta normativa partieron de lo acordado en
el Libro Blanco y de las competencias que para un nivel superior subrayaba el
Tuning Educational Structures in Europe.

Para establecer la correspondencia del titulo oficial de Licenciado en Publicidad y
Relaciones Pdblicas con el nivel 3 del MECES, es necesario equiparar la duracion de
esos estudios con los de Grado mds Master y con los de Licenciatura. Ya se ha
indicado que el Real Decreto 1393/2007 fijo en 240 ECTS la carga lectiva de los
titulos de Grado y entre 60 y 120 la de los titulos de Master, determinandose como
minimo la suma de ambos (Grado y Master) 300 ECTS. Ademas, se fijé que el
maximo numero de ECTS por curso académico no podia ser superior a 60, de forma
que la duracién conjunta para el Grado y el Master no ha de ser inferior a los cinco
anos.

3. Analisis de la correspondencia del titulo de Licenciado en Publicidad y
Relaciones Publicas al nivel 3 del MECES

Como ya se ha sefialado en lineas precedentes, para analizar la correspondencia del
titulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas con el nivel 3 del MECES
(Master) se evallan aspectos diversos: la formacion académica adquirida y los
efectos académicos, es decir, si existe la eqU|paraC|on entre los niveles académicos
requeridos para el acceso al Doctorado, asi como otros indicadores que permitan
establecer la equiparacién con el nivel de Master.

3.1. Formacion adquirida

La necesidad de analizar y comparar el titulo de Licenciado en Publicidad y
Relaciones Publicas con los actuales estudios de Master y determinar su
correspondencia al nivel 3 del MECES implica algunas dificultades. Los masteres se
acreditan por la ANECA y no tienen directrices generales o especificas en su
planteamiento. En el caso del Grado en Publicidad y Relaciones Publicas se elaboré
tomando como referente el Libro Blanco, que se realiz6 con un amplio consenso.

En consecuencia, no es posible llevar a cabo un estudio comparativo directo de los
planes de estudio. Por esta razén, se han buscado elementos que permitan realizar
una comparacién razonada entre unos y otros:

’
e Materias troncales: tipologia formativa y carga lectiva/ horaria y duracion
de los estudios.
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e Competencias o resultados de aprendizaje del nivel 3 de MECES
o Materias troncales: tipologia formativa y carga lectiva/ horaria

Como primera ocupacidon conviene fijarse en el sistema de créditos, unidades de
medida de la carga de trabajo que corresponde a las asignaturas. Como se ha visto,
las diferencias significativas que se muestran entre la mediciéon referida a las
licenciaturas y la correspondiente a los grados pueden parecer poco equivalentes:
en la Licenciatura, un crédito equivale a 10 horas de docencia presencial; mientras
que en el Grado y Master, un ECTS equivale a entre 25 y 30 horas de trabajo del
alumno. No obstante, se debe considerar que los créditos ECTS incluyen una
estimacién de las horas de estudio y trabajo del alumno, mas alla de la asistencia a
las clases tedricas y practicas, que era el elemento de computo en las Licenciaturas.

Licenciatura de Publicidad y | Adaptacion de los Estudios
Relaciones Publicas Publicidad y Relaciones Publicas

Real Decreto 1386/1991 3335
Real Decreto 1393/2007

de
al

Carga | Duracion Carga Duracion
lectiva | (afios) lectiva (ahos)
Primer Ciclo | 120 2 Grado 240 3
(minimo)
Segundo Ciclo | 120 2 Master 60 2
(minimo)
Total 300 5 Total 300 5

e Competencias o resultados de aprendizaje del Nivel 3 de MECES

Los Reales Decretos 1393/2007 y 1027/2011, mediante los cuales se establece el
Marco Espafiol de Cualificaciones para la Educacion Superior, fijan las competencias
generales para el nivel 3 del MECES, es decir, para los titulos de Master
Universitario. Se trata de siete competencias que han sido adaptadas por la
Comisién MECES de ANECA a la Rama de las Ciencias Sociales y Juridicas, asi como
su contextualizaciéon al ambito temdtico del Publicidad y Relaciones Publicas.
Ademas, el Real Decreto 1393/2007 exige al titulo de Master Universitario que
otorgue a la formacion de dicho titulo cinco competencias basicas generales (Anexo
I, apartado 3.3).

Tabla 4 Equivalencia de las propuestas de competencias y especificacion al ambito
del Publicidad y Relaciones Publicas
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Real Decreto

Descriptores del

Propuesta

Propuesta adaptada al

1393/2007 MECES adaptada a la rama | ambito tematico del
de Ciencias Publicidad y
Real Decreto o rp r o e
1027/2011 Sociales y Juridicas | Relaciones Publicas
A. Poseer y Ca. Haber adquirido a) Demostrar que se | I) Demostrar que se
comprender conocimientos avanzados | dominan dominan conocimientos

conocimientos que
aporten una base u
oportunidad de ser
originales en el
desarrollo y/o
aplicacion de ideas, a
menudo en un
contexto de
investigacién.

y demostrado, en un
contexto de investigacion
cientifica y tecnoldgica o
altamente especializado,
una comprension
detallada y
fundamentada de los
aspectos teodricos y
practicos y de la
metodologia de trabajo
en uno o mas campos de
estudio;

conocimientos
avanzados de
caracter tedrico,
metodoloégico y
practico de su
respectivo ambito
investigador o
profesional de
especializacion en las
ciencias sociales y
juridicas.

avanzados de caracter
tedrico, metodologico y
practico sobre aspectos
especializados de la
Publicidad y las
Relaciones Publicas, sus
contenidos, sus
industrias y su
regulacién.

B. Saber aplicar los
conocimientos
adquiridos y su
capacidad de
resolucion de
problemas en entornos
nuevos 0 poco
conocidos dentro de
contextos mas amplios
(o multidisciplinares)
relacionados con su
area de estudio.

Cb. Saber aplicar e
integrar sus
conocimientos, la
comprensién de estos, su
fundamentacion cientifica
y sus capacidades de
resolucion de problemas
en entornos nuevos y
definidos de forma
imprecisa, incluyendo
contextos de caracter
multidisciplinar tanto
investigadores como
profesionales altamente
especializados;

b) Aplicar de forma
creativa e innovadora
conocimientos y
técnicas adquiridos a
la resolucion de
situaciones y
problemas
especificos, tanto de
caracter investigador
como profesional, en
contextos sociales y
juridicos complejos y
especializados.

II) Saber aplicar e
integrar conocimientos,
técnicas, valores y
practicas profesionales
en la resolucion de
problemas y cuestiones
de la Publicidad y las
Relaciones Publicas,
tanto de caracter
investigador como
profesional, con actitud
creativa e innovadora.

C. Saber integrar
conocimientos y
enfrentarse a la
complejidad de
formular juicios a
partir de una
informacién que,
siendo incompleta o
limitada, incluya
reflexiones sobre las
responsabilidades
sociales y éticas
vinculadas a la
aplicacion de sus
conocimientos y
juicios.

Cc. Saber evaluar y
seleccionar la teoria
cientifica adecuada y la
metodologia precisa de
sus campos de estudio
para formular juicios a
partir de informacion
incompleta o limitada
incluyendo, cuando sea
preciso y pertinente, una
reflexién sobre la
responsabilidad social o
ética ligada a la solucion
que se proponga en cada
caso;

¢) Razonar,
reflexionar y
enjuiciar de manera
critica y ética las
teorias y
metodologias
pertinentes y
aplicarlias en
situaciones de
incertidumbre con
informacion
incompleta, para la
propuesta de
soluciones a casos
del campo de estudio
respectivo.

III) Saber evaluary
seleccionar de manera
critica y ética las
metodologias y
herramientas propias de
la Publicidad y las
Relaciones Publicas para
aplicarlas en situaciones
de incertidumbre o con
informacion incompleta.
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Real Decreto
139372007

Descriptores del
MECES

Real Decreto
1027/2011

Propuesta
adaptada a la rama
de Ciencias
Sociales y Juridicas

Propuesta adaptada al
ambito tematico del
Publicidad y
Relaciones Publicas

Cd. Ser capaces de
predecir y controlar la
evolucion de situaciones
complejas mediante el
desarrollo de nuevas e
innovadoras
metodologias de trabajo
adaptadas al ambito
cientifico/investigador,
tecnoldégico o profesional
concreto, en general
multidisciplinar, en el que
se desarrolle su

d) Anticipar
problemas y la
posible evolucién de
situaciones
complejas, aplicando
los conocimientos y
desarrollando nuevas
metodologias en los
campos laborales,
profesionales o de
investigacién sociales
o0 juridicos
respectivos,

IV) Anticipar problemas
y la evolucién de
situaciones complejas,
buscando soluciones
originales mediante la
aplicacion del
conocimiento
multidisciplinar y las
metodologias asociadas
para la resolucion de los
problemas profesionales
y los temas de
investigacion planteadas.

actividad; considerando una
perspectiva
multidisciplinar.
D. Saber comunicar Ce. Saber transmitir de e) Comunicar V) Saber comunicar con

sus conclusiones -y
los conocimientos y
razones ultimas que
las sustentan- a
publicos especializados
y no especializados de
un modo claro y sin
ambigiliedades

un modo claro y sin
ambigledades a un
publico especializado o
no, resultados
procedentes de la
investigacion cientifica y
tecnoldgica o del ambito
de la innovaciéon mas
avanzada, asi como los
fundamentos mas
relevantes sobre los que
se sustentan;

eficazmente a todo
tipos de audiencias,
especializadas y
generales,
conocimientos
profesionales y
avances cientifico-
técnicos, asi como
los fundamentos que
puedan sustentarlos
en el respectivo
campo social o
juridico.

eficacia los
planteamientos y
problemas del analisis y
la investigacion compleja
mediante un lenguaje
adaptado y comprensible
para los diferentes
contextos institucionales,
empresariales y sociales.

Cf. Haber desarrollado la
autonomia suficiente para
participar en proyectos
de investigacion y
colaboraciones cientificas
o tecnologicas dentro su
ambito tematico, en
contextos
interdisciplinares y, en su
caso, con una alta
componente de
transferencia del
conhocimiento;

f) Participar en el
disefio, desarrollo y/o
evaluacion de
proyectos y/o
programas de
investigacién, de
intervencion o de
transferencia de
conocimiento
aplicables a
contextos complejos
de caracter social o
juridico.

V1) Saber concebir,
orientar, ejecutar y
evaluar proyectos y
programas profesionales
y/o de investigacion
complejos en de la
Publicidad y las
Relaciones Publicas.
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Real Decreto

Descriptores del

Propuesta

Propuesta adaptada al

1393/2007 MECES adaptada a la rama | ambito tematico del
de Ciencias Publicidad y
Real Decreto . WL X pa
1027/2011 Sociales y Juridicas | Relaciones Publicas
E. Poseer las Cg. Ser capaces de g) Identificar sus VII) Saber

habilidades de
aprendizaje necesarias
que les permitan
continuar estudiando
de un modo que habra
de ser en gran medida
autodirigido o
auténomo.

asumir la responsabilidad
de su propio desarrollo
profesional y de su
especializacion en uno o
més campos de estudio.

propias necesidades
formativas en su
ambito de
especializacion
profesional, asi como
desarrollar
autéonomamente su
aprendizaje en
distintos contextos
(formales y no
formales) que

contextualizar e
individualizar de forma
auténoma el cambio en
el de la Publicidad y las
Relaciones Publicas y
asumir las necesidades
de nuevos conocimientos
y metodologias, con el
compromiso de una
formacion permanente a
lo largo de la vida

favorezca su
capacidad de
emprendimiento.

profesional.

La Tabla 4 muestra la existencia de una equivalencia directa y bastante exacta
entre las competencias A, B, C, D y E del Real Decreto 1393/2007 y las
competencias contenidas en los descriptores MECES Ca, Cb, Cc, Cd, Ce, Cf y Cg del
Real Decreto 1027/2011.

Las siete competencias generales se han desarrollado y asentado en los diferentes
campos de conocimiento. Su adquisicidon debe llevarse a cabo de forma progresiva y
secuencial y, una vez adquiridas, son de aplicacién universal, al margen de la
especialidad tematica o de la actividad profesional desarrollada. Asi pues, el fin
Ultimo de estas competencias generales es capacitar al individuo con una serie de
“saberes” y “haberes” que determinan su avance intelectual, de los que podemos
mencionar, a modo de ejemplo: adquirir, relacionar, integrar y transmitir
conocimientos avanzados y muitidisciplinares; analizar y replantear problemas;
conocer conceptos, categorias y métodos de la investigacién; manejar la
terminologia; buscar, evaluar y seleccionar criticamente informacién, modelos
conceptuales y metodoldgicos; formular hipdtesis y conclusiones; sintetizar e
interpretar de forma comparada los productos y procesos objeto de estudio de las
diferentes disciplinas; leer, comprender, analizar interpretar y reconstruir mensajes
transmitidos en épocas, soportes y formatos diversos; aplicar las tecnologias en la
investigacidon y en el ejercicio profesional; saber comunicar conocimientos vy
resultados de forma clara, etc.

La definicion de las materias troncales del titulo oficial de Licenciado en Publicidad y
Relaciones Publicas, a través de créditos, descriptores, dreas de conocimiento y
ubicacién en los planes de estudio, lleva implicito un modelo formativo que obliga a
desarrollar cada una de esas materias a través de programas docentes que no solo
aporten conocimientos, sino metodologias y destrezas en ciencias auxiliares o de
caracter instrumental, asi como el manejo de la tecnologia. Esto, sumado a la
interrelacidn existente entre las competencias, pone de manifiesto la obligatoriedad
de coordinar y acompasar cada uno de los elementos y factores que configuran el
proceso de aprendizaje para la adquisicion de una formacidn polivalente, abierta y
flexible, como la propuesta en el titulo de Licemciado en Publicidad y Relaciones
Publicas.
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Las tipologias formativas orientadas a la adquisicién y transmision de conocimientos
y a la metodologia representan en gran medida a la adquisicién de las
competencias del nivel 3 del MECES (Master). Se hallan presentes en la totalidad de
las materias, puesto que cada una de ellas conlleva su especifica formacion
metodoldgica, a la vez que participan en mayor o menor medida de tipologias
formativas de caracter instrumental y tecnoldgico. De esta manera, las materias
troncales fijan la formacién basica y generalista del titulo de Licenciado en
Publicidad y Relaciones Publicas, especialmente a través de tipologias orientadas a
la adquisicién y transmisién de conocimientos y a la formacion metodoldgica.

En las tablas siguientes,

Tabla 5 y Tabla 6, se muestra el proceso de aprendizaje implicito en el titulo oficial
de Licenciado en Publicidad y Relaciones Piblicas y su aportacién en relacién a las
competencias del titulo de Master.

En la

Tabla 5, a través de tipologias formativas generalistas (finalidad formativa que
puede deducirse de cada una de las materias troncales) se cuantifica la aportacién
de las materias troncales de la Licenciatura de Publicidad y Relaciones Publicas al
corpus de competencias. La finalidad u objetivos implicitos del titulo se procura
hacerlos explicitos a través de las cuatro tipologias que a su vez presuponen unos
determinados “saberes”, “haberes” o competencias que sefialamos aqui par mayor
claridad:

e Formacién orientada a la adquisicién y transmisién de conocimientos (FACT):
adquirir, relacionar, integrar y transmitir conocimientos avanzados vy
multidisciplinares (Ca, Cb, Ce); detectar, analizar y explicar caracteristicas de
hechos, procesos u objetos (Cd); saber comunicar conocimientos y resultados
de forma clara (Ce).

e Formacién metodolégica (FM): conocer conceptos, categorias y métodos de
investigacion (Ca); manejar terminologia (Ca, Cb); buscar, evaluar y
seleccionar criticamente informacién modelos conceptuales y metodolégicos
(Cc); formular hipétesis y conclusiones (Cc); sintetizar e interpretar de forma
comparada los productos y procesos objeto de estudio de las diferentes
disciplinas (Cd), saber deslindar los objetivos y prioridades de las tareas propias
del desarrollo profesional (Cg); ser capaz de desarrollar cometidos cientificos o
tecnoldgicos en contextos interdisciplinares (Cf).

e Formacién auxiliar e instrumental (FAI): leer, comprender, analizar, interpretar
y reconstruir mensajes transmitidos en épocas, soportes y formatos diversos
(Ca).

e Formacién en tecnologia (FT: aplicar las tecnologias en la investigacion y en el
ejercicio profesional (Ca).

Tabla 5 Tipologia formativa de las materias troncales en el titulo de Licenciado en
Publicidad y Relaciones Publicas.

Tipologias Formativas

' FACT+FM

FACT | FM FAI FT

Real Decreto 1386/1991 Horas %% Horas

Materias troncales Min.
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Total

Primer ciclo

Andlisis del Entorno Social y
de su Evolucién Histdrica.
Profundizacion de las realidades
del mundo contemporaneo en
sus dimensiones politica,
econémica y social. Evolucion
histérica.

80

70%

20%

5%

5%

90%

72

Comunicacién e Informacion
Audiovisual. Estudio y
capacitacién en la tecnologia, el
analisis y la expresion en
formas y medios audiovisuales.

120

60%

20%

5%

15%

80%

96

Comunicacién e Informacion
Escrita. Estudio y capacitacion
en la tecnologia, el analisis y la
expresion de formas y medios
impresos y electrénicos.

120

60%

20%

5%

15%

80%

96

Documentacion Informativa.
Estudio y analisis de los
sistemas de documentacion
utilizados en los medios de
comunicacion.

60

70%

20%

5%

5%

90%

54

Lengua. Introduccion teérico-
practica al conocimiento y uso
de la lengua espafiola o de la
otra lengua oficial propia de la
Comunidad Auténoma donde
radique la Universidad, a
eleccion del alumno.

80

70%

20%

5%

5%

90%

72

Publicidad y Relaciones
Pablicas. Introduccién tedrica y
practica a la publicidad y las
relaciones publicas y a sus
estructuras organizativas.

120

70%

20%

5%

5%

90%

108

Teoria de la Comunicacion y
Teoria de la Informacion.
Estudios de los elementos,
formas, procesos y estructuras
de la comunicacion asi como de
los métodos de investigacién en
comunicacién. Evolucidn
historica.

100

70%

20%

5%

5%

90%

90

Segundo ciclo

Creatividad Publicitaria.
Estudio de las estrategias y
procesos encaminados a la
creacion y realizacion de
mensajes publicitarios en los

100

70%

10%

15%

5%

80%

80




distintos soportes medios de
comunicacion.

Planificacion y Medios
Publicitarios. Anélisis de
audiencias. Motivaciones y
marketing. Analisis y seleccion 100 70% | 10% | 15% | 5% 80% 80
de soportes y medios para la
planificacion y la difusién
publicitaria.

Sistemas y Procesos de
Publicidad y de las
Relaciones Publicas.
Descripcion e investigacién de
los procesos de comunicacion e
interrelaciones entre los sujetos | 100 70% 10% | 15% | 5% 80% 80
de las actividades publicitarias y
de relaciones publicas:
anunciantes, instituciones,
empresas, soportes y
receptores.

Teoria y Técnicas de las
Relaciones Publicas. Disefio,
establecimiento y desarrollo de
las estrategias y aplicaciones de | 100 70% 10% | 15% | 5% 80% 80
las politicas de comunicacion
persuasiva en las instituciones y
empresas publicas y privadas.

TOTAL 1080 84% 908

La

Tabla 5 establece la correspondencia entre materias troncales del Real Decreto
1386/1991 vy las cualificaciones generales del Nivel 3 del MECES. Dicha tabla pone
de manifiesto que el porcentaje mayor de la carga lectiva de las materias troncales
(determinadas en las directrices generales establecidas por el Real Decreto
1386/1991) se concentra, en un 84%, en las ensefianzas que tienen como objetivo
una formacién dirigida a la adquisicién y transmisién de conocimientos y a la
formacion metodoldgica.

En la Tabla 6 se sefialan las competencias generales de Master (Nivel 3 del MECES,
segun el Real Decreto 1393/2007) que se desarrollan en las materias troncales de
la Licenciatura de Publicidad y Relaciones Publicas. Para la realizacion de esta tabla
se ha efectuado una estimacion del dmbito formativo de cada competencia y se ha
fijado su correspondencia con las tipologias formativas establecidas en las materias
troncales. Se hace una estimacién de la carga lectiva presencial de las materias
troncales dedicada a las competencias del nivel 3 del MECES.

La Tabla 6 pone de manifiesto que las materias troncales de la Licenciatura de
Publicidad y Relaciones Publicas fomentan la asimilacién de todas las competencias
generales (Ca a Cg) del nivel 3 del MECES.
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Tabla 6 Carga lectiva presencial de las materias troncales dedicada a competencias

del Nivel 3 de MECES

Real Decreto 1393/2007

Tipologias Formativas

Materias troncales

Ca Cb Cc

Cd

Ce

cf

Cg

Primer ciclo

Analisis del Entorno
Social y de su Evolucion
Historica. Profundizacion
de las realidades del
mundo contemporaneo en
sus dimensiones politica,
econdémica y social.
Evolucién historica.

80

Comunicacion e
Informacion
Audiovisual. Estudio y
capacitacion en la
tecnologia, el analisis y la
expresion en formas y
medios audiovisuales.

120

Comunicacion e
Informacion Escrita.
Estudio y capacitacién en la
tecnologia, el analisis y la
expresion de formas y
medios impresos y
electrénicos.

120

Documentacion
Informativa. Estudio y
analisis de los sistemas de
documentacion utilizados
en los medios de
comunicacion.

60

Lengua. Introduccion
tedrico-practica al
conocimiento y uso de la
lengua espafiola o de la
otra lengua oficial propia
de la Comunidad Auténoma
donde radique la
Universidad, a eleccién del
alumno.

80

Publicidad y Relaciones
Pablicas. Introduccion

120
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teorica y practica a la
publicidad y las relaciones
publicas y a sus
estructuras organizativas.

Teoria de la
Comunicacion y Teoria
de la Informacion.
Estudios de los elementos,
formas, procesos y
estructuras de la
comunicacion asi como de
los métodos de
investigacion en
comunicacion. Evolucion
histérica.

100

Segundo ciclo

Creatividad Publicitaria.
Estudio de las estrategias y
procesos encaminados a la
creacion y realizacion de
mensajes publicitarios en
los distintos soportes
medios de comunicacion,

100

Planificacion y Medios
Publicitarios. Analisis de
audiencias. Motivaciones y
marketing. Analisis y
seleccion de soportes y
medios para la planificacidon
y la difusion publicitaria.

100

Sistemas y Procesos de
Publicidad y de las
Relaciones Publicas.
Descripcion e investigacion
de los procesos de
comunicacion e
interrelaciones entre los
sujetos de las actividades
publicitarias y de relaciones
publicas: anunciantes,
instituciones, empresas,
soportes y receptores.

100

Teoria y Técnicas de las
Relaciones Publicas.
Disefio, establecimiento y
desarrollo de las
estrategias y aplicaciones
de las politicas de
comunicacion persuasiva

100
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en las instituciones y
empresas publicas y
privadas.

TOTAL 1080

3.2. Efectos académicos

Las lineas generales y los requisitos actualizados para el acceso a un Programa
Oficial de Doctorado vienen marcados por el Real Decreto 99/2011, de 28 de enero,
y el Real Decreto 43/2015, de 2 de febrero, en el que se sefialan, en su articulo 6,
los requisitos de acceso al Doctorado, que son los siguientes:

1. Estar en posesién de un titulo de Grado y de Master universitario. Esa suma
de Grado mas Master computan generalmente 300 créditos ECTS (240+60).

2. El mismo Real Decreto, en el art. 6.2a concede el derecho a acceder al
Doctorado a quienes posean Titulos "que habiliten al acceso al Master" y a
quienes hayan superado un minimo de 300 créditos ECTS "de los que, al
menos 60, habran de ser de nivel Master".

En definitiva, con ello se quiere hacer referencia, aunque no se nombre
expresamente, entre otros, a los titulos de Licenciado, y, por tanto, equiparables y
equiparados a efectos académicos a la suma de Grado mas Master, sefialado en el
epigrafe 1 del articulo 6.

Lo decisivo para que esta equiparacion académica entre la Licenciatura de
Publicidad y Relaciones Publicas y el Grado de Publicidad y Relaciones Publicas mas
Master se produzca, en lo que se refiere al acceso al Doctorado, es que al menos 60
créditos de esa Licenciatura tengan nivel de Master.

El citado Real Decreto contempla esta circunstancia como esencial para la
equiparacidn y atribuye a las Comisiones Académicas del Programa del Doctorado
(o al 6rgano al que la Universidad atribuya la competencia) el dilucidar si la
Licenciatura cumple estos requisitos. En caso de no cumplirios, se puede suplir esta
carencia mediante complementos formativos hasta completar los 60 créditos (Real
Decreto 99/2011, art. 7,2).

Junto a esas disposiciones basicas, hay otras férmulas de equiparacién a efectos
académicos, como las seftaladas en la Disposicidén Adicional Cuarta del Real Decreto
1393/2007, de 29 de octubre, titulada "Efecto de los titulos universitarios oficiales
correspondientes a la anterior ordenacién”, que dispone que los que estén en
posesion del Titulo de Licenciado pueden acceder:

a) Directamente al titulo de Grado.

b) A las ensefianzas oficiales de Master "sin necesidad de requisito adicional
alguno".

c) Al periodo de investigacion del Programa de Doctorado "si estuvieran en
posesion del Diploma de Estudios Avanzados".

Con todo ello, aplicado a la equiparacion de la Licenciatura en Publicidad y
Relaciones Publicas, podriamos concluir:

a) Grado de Estudios de Publicidad y Relaciones Publicas + Master (240+60
créditos ECTS).
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b) Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas (300 creditos ECTS, de
ellos 60 de nivel Master). Cada Universidad, segun el procedimiento que
tenga establecido, muy semejante en todas ellas, dilucida si el poseedor del
titulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas tiene en su Plan de
Estudios, donde la haya cursado, al menos 300 créditos ECTS, de los cuales
60 puedan equipararse al nivel de Master. En caso contrario, puede denegar
el acceso al Doctorado o subsanar ese defecto con los "complementos de

formacion especificos", que se denominardn de formas diversas en las
distintas universidades.

c) La interpretacidon que numerosas universidades espafiolas hacen de los
requisitos de acceso al Doctorado proporciona la prueba que conduce a
equiparar los titulos de Licenciado, Arquitecto e Ingeniero al nivel 3 del
MECES. Como ya se ha mencionado mas arriba, el Real Decreto 99/2011
establece en el articulo 6.2a, como una de las maneras de cumplir los
requisitos de acceso al Doctorado: "Estar en posesién de un titulo
universitario oficial espafiol, o de otro pais integrante del Espacio Europeo de
Educacién Superior (EEES), que habilite para el acceso a Master de acuerdo
con lo establecido en el articulo 16 del Real Decreto 1393/2007, de 29 de
octubre y haber superado un minimo de 300 créditos ECTS en el conjunto de
estudios universitarios oficiales, de los que, al menos 60, habran de ser de
nivel de Master". Es decir, quienes estén en posesion de un titulo de
Licenciado, Ingeniero o Arquitecto cumplen con el requisito de acceso al
Doctorado siempre que 60 de los créditos cursados en la carrera sean de
nivel de Master.

d) Este articulo obliga a las universidades espafiolas a decidir si puede
considerarse que los titulos de Licenciado, Ingeniero y Arquitecto incluyen
entre sus estudios 60 créditos ECTS de nivel de Master, eximiendo, en caso
positivo, a los titulados de realizar mas créditos para acceder a los estudios
de doctorado. Son bastantes las que de manera explicita indican que los 60
créditos LRU del quinto curso o del segundo ciclo de estos estudios pueden
considerarse equivalentes a 60 créditos ECTS de un Master o, simplemente,
sin entrar en mas detalles, estiman que uno de estos titulos permite el
acceso directo al Doctorado sin necesidad de otros requisitos académicos.
Entre estas universidades estan, por ejemplo, las universidades Auténoma
de Barcelona, Complutense de Madrid o de Malaga.

Segln una nota ministerial sobre el acceso a los estudios oficiales de
doctorado regulados en el Real Decreto 99/2011, de 28 de enero, que aclara
dicho Real Decreto, podran acceder a un programa oficial de doctorado
aquellos estudiantes que estuvieran en posesion de una titulacion
universitaria oficial espafiola obtenida conforme a anteriores ordenaciones
universitarias, entre ellos los Licenciados, que hubieran superado en el
conjunto de estudios universitarios oficiales un minimo de 300 créditos
ECTS, de los cuales, al menos 60, habran de ser de nivel de Master. Y que
corresponde a cada universidad, de acuerdo con su normativa especifica,
determinar tanto las equivalencias entre los créditos LRU y los créditos
ECTS, como los criterios de valoracion de los 60 créditos ECTS que, al
menos, deban ser considerados como créditos de nivel de Master, a los
efectos de que estos titulados accedan ra los estudios de doctorado. En
consonancia, pues, con esta interpretacion ministerial, las universidades
espafiolas han establecido su propia regulaciéon para cumplir con esta
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indicacion. Asi lo han hecho las universidades antes mencionadas, que
contemplan el acceso al Doctorado desde las antiguas Licenciaturas. A modo
de ejemplo, la Universidad de Malaga, por Resolucion de 30 de octubre de
2014, establecié el acceso al Doctorado de las titulaciones universitarias
oficiales anteriores a las reguladas por el Real Decreto 1497/1987, de 27 de
noviembre, al considerar que cada curso académico equivaldra a 60 créditos
ECTS, y el curso mds elevado en la respectiva ordenacion del plan de
estudios de estas titulaciones se considerara de nivel de Master. Asi como de
las titulaciones universitarias oficiales reguladas por Real Decreto

1497/1987, de 27 de noviembre, al considerar cada crédito igual a un
crédito ECTS, y al advertir que en las titulaciones con una carga lectiva igual
o superior a 300 créditos, el curso mas elevado en la respectiva ordenacién
del plan de estudios se considerard también de nivel de Master. Por uitimo,
la Universidad de Malaga, considera igualmente que los 60 créditos ECTS
obtenidos en el periodo de formacidn de programas de doctorado, conforme
a lo dispuesto en el Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, seran
considerados de nivel de Master. Por todo ello, se garantiza el acceso al
Doctorado a los Licenciados de Ciencias de la Informaciéon y de la
Comunicacién, en cualquiera de sus titulaciones.

Otras universidades delegan en sus Comisiones Académicas de Doctorado
dilucidar si el titulo de Licenciado, Arquitecto o Ingeniero que se presenta es
suficiente para cumplir con el requisito, no teniendo, por tanto, que cursar
ningun crédito o curso adicional mas para acceder al Doctorado. Asi ocurre,
por ejemplo, en la Universidad Carlos III de Madrid.

En consecuencia, el titulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas tiene
correspondencia con los niveles académicos requeridos para el acceso al titulo de
Doctorado, y es equivalente a un nivel 3 del MECES.

3.3. Indicadores externos que aporten directa o Indirectamente
conclusiones relevantes sobre la correspondencia a Master

El Libro Blanco de los titulos en Comunicacion advertia que los estudios de
Publicidad y Relaciones Publicas en Espafia disponian de una tradicion, experiencia
y solidez investigadora, académica y profesional, que convertian al modelo
universitario espafiol en referencia para otros paises europeos como Italia, Francia
y Portugal, que desarrollaron titulos similares a los ofrecidos por la universidad
espafiola después de los afios 90.

El Real Decreto 1393/2007, en su art. 10, establece que las ensefianzas de Master
tienen como finalidad la adquisicion por el estudiante de una formacién avanzada,
de caracter especializado o multidisciplinar, orientada a la especializacion
académica o profesional, o bien a promover la iniciacién en tareas investigadoras.

Varios de los rasgos que caracterizan los estudios de Master detallados en el
parrafo anterior estan recogidos textualmente en las disposiciones que regulaban
los de la Licenciatura Publicidad y Relaciones Publicas. Asi, el Real Decreto
1386/1991, de 30 de agosto, por el que se establece el titulo universitario de
Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas sefiala en su primera directriz sobre
dicho titulo la necesidad de que este proporcione una formacion especializada en el
admbito de la elaboracion, gestion y difusién de la actividad informativa periodistica,
en sus diferentes ambitos tematicos y en los distintos medios de comunicacién. La
inclusion de formacién especializada en los diversos ambitos de la actividad
informativa periodistica le otorga un caracter avanzado, equiparandolo a las
enseflanzas de Master oficial (tal como las caracteriza el Real Decreto 1393/2007).
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En efecto, 1os segundos ciclos de los planes de estudio de las Licenciaturas en
Publicidad y Relaciones Publicas presentan mas de 60 créditos en asignaturas con
un alto grado de especializacién profesional e interdisciplinariedad académica y que
contienen conocimientos de nivel avanzado. Baste recordar algunos planes de
estudios de las Licenciaturas de las Universidades que ofrecieron esta titulacion:
Universitat Autonoma de Barcelona; Universidad Complutense de Madrid;
Universidad de Malaga; Universidad de Sevilla; o Universidade de Vigo.

La especializacion también toma forma en los itinerarios curriculares que presentan
muchos planes de estudios de las Licenciaturas en Publicidad y Relaciones Publicas.

Dichos itinerarios tienen sus correlatos en Masteres oficiales impartidos en la
actualidad en universidades espafiolas.

En la actualidad, la oferta de titulaciones de postgrado con vinculacién con el area
de Publicidad y Relaciones Publicas y comunicacién no es amplia. Se han registrado
una docena titulos en el Registro de Universidades, Centros y Titulos (RUCT), de los
cuales se ofrece una muestra representativa en la Tabla 7.

Desde el punto de vista de su cobertura tematica, observamos que predominan los
titulos especializados mientras que masteres de tematica generalista representan el
menor numero.

Tabla 7 Masteres oficiales del drea de Publicidad y Relaciones Publicas

Institucion Titulo ETCS

Masteres Oficiales (ANECA)

Universitat Mdster Universitario en Planificacion 60
Autonoma de Estratégica en Publicidad y Relaciones
Barcelona Publicas

Universidad Master Universitario en Comunicacion de las | 60
Complutense de Organizaciones

Madrid

Universidad de Mdster en Direccion Estratégica e 60
Malaga Innovacion en Comunicacion

Universidad Miguel Mdster Universitario en Direccién de 60

Hernandez de Elche | Comunicacién y Publicidad Digital

Universidade de Master Universitario en Direccion de Arte en | 60
Vigo Publicidad

Como puede apreciarse, la carga lectiva es de 60 ECTS, lo que afiade un elemento
mas a las conclusiones que a continuacién se presentan.

4, Conclusiones.

El analisis realizado para la elaboracién del presente informe del titulo oficial de
Licenciado en Publicidad y Relaciones Plblicas con el que se pretende determinar la
posibilidad de establecer la correspondencia con alguno de los niveles del MECES se
ha centrado en los factores establecidos en el ¢ap. III, art. 22 del Real Decreto
967/2014. El analisis se ha basado en un estudio comparativo, en el que se ha
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contrastado la normativa y planes de estudio anteriores y posteriores al EEES
fundamentalmente espafioles.

Tras este estudio comparativo se puede afirmar que:

1. La carga lectiva del titulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas y
la del nivel 3 del MECES es equiparable.

2. La duracién del titulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas y la
de Grado mas Master es idéntica en todos los centros universitarios que lo
ofrecen (5 cursos académicos).

3. La formaciéon adquirida por los titulados en Licenciado en Publicidad y
Relaciones Pulblicas incluye al menos 60 créditos correspondientes a
competencias generales del nivel 3 del MECES.

4. El titulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas y el de Grado mas
Master producen los mismos efectos académicos. Con la suma de uno y otro
se obtiene, en la practica, el acceso al Doctorado.

En consecuencia, se concluye que el titulo oficial de Licenciado en Publicidad y
Relaciones Publicas, previo a la entrada en vigor del EEES, se corresponde, de
forma clara y significativa, con el nivel 3 del MECES.

Madrid, a 18 de junio de 2015

PROPONE:

=
Pablo Ofate Rubalcaba
PRESIDENTE DE LA COMISION DE CIENCIAS SOCIALES Y JURIDICAS

DEL PROYECTO MECES DE ANECA

APRUEBA

M
e ﬂ%f(w);

Miguel Angel Galindo
COORDINADOR DE EVALUACION DE ENSENANZAS E INSTITUCIONES
DE ANECA
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Anexo: Normas y documentos consultados
ANECA. Libro Blanco de Titulos de Grado en Comunicacion. ANECA, Madrid, 2004.

GONZALEZ, Julia y WANEGAAR, Robert (coord.) Tuning Educational Structures in
Europe. Universidad de Deusto y Universidad de Groningen. Bilbao, 2003.

LEYES ORGANICAS

o Ley Organica 11/1983, de 25 de agosto, de Reforma Universitaria (BOE de 1 de
septiembre).

e Ley Organica 1/1990, de 3 de octubre, de Ordenacién General del Sistema
Educativo (BOE de 4 de octubre)

e Ley Organica 6/2001, de 21 de diciembre, de Universidades (BOE de 24 de
diciembre).

o Ley Organica 4/2007, de 12 de abril, por la que se modifica la Ley Organica, de
21 de diciembre, de Universidades (BOE de 13 de abril).

REALES DECRETOS

e Real Decreto 1027/2011, de 15 de julio, por el que se establece el Marco
Espafiol de Cualificaciones para la Educacién Superior (BOE de 3 de agosto).

e Real Decreto 1044/2003, de 1 de agosto, por el que se establece el
procedimiento para la expedicién por las universidades del Suplemento Europeo
al Titulo (BOE 11 de septiembre).

e Real Decreto 1125/2003, de 5 de septiembre, por el que se establece el sistema
europeo de créditos y el sistema de calificaciones en las titulaciones
universitarias de caracter oficial y validez de todo el territorio nacional (BOE de
18 de septiembre).

e Real Decreto 1267/1994, de 10 de junio, por el que se modifica el R. D.
1497/1987, de 27 de noviembre, por el que se establecen las directrices
generales comunes de los planes de estudios de los titulos universitarios de
caracter oficial y diversos Reales Decretos que aprueban las directrices
generales propias de los mismos (BOE de 11 de junio).

e Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, de por el que se establece la
ordenacion de las ensefianzas universitarias oficiales (BOE de 30 de octubre).

e Real Decreto 1386/1991, de 30 de agosto, por el que se establece el titulo
universitario oficial de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas y las
directrices generales propias de los planes de estudios conducentes a la
obtencion de aquél.

e Real Decreto 1496/1987, de 6 de noviembre, sobre obtencién, expedicion y
homologacién de titulo universitarios (BOE de 14 de diciembre).

e Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre, por el que se establecen
directrices generales comunes de los planes de estudios de los titulos
universitarios de caracter oficial y validez en todo el territorio nacional (BOE de
14 de diciembre).

e Real Decreto 1892/2008, de 14 de noviembre, por el que se regulan las
condiciones para el acceso a las ensefianzas ‘universitarias oficiales de grado y
los procedimientos de admisién a las universidades publicas espafiolas (BOE de
24 de noviembre).
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Real Decreto 43/2015, de 2 de febrero, por el que modifica el Real Decreto
1393/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la ordenacién de las
ensefianzas universitarias oficiales, y el Real Decreto 99/2011, de 28 de enero,
por el que regulan las ensefianzas oficiales de doctorado (BOE de 3 de febrero).

Real Decreto 534/2013, de 12 de julio, por el que se modifican los Reales
Decretos 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la ordenacion de
las ensefianzas universitarias oficiales; 99/2011, de 28 de enero, por el que se
regulan las ensefianzas oficiales de doctorado; y 1892/2008, de 14 de
noviembre, por el que se regulan las condiciones para el acceso a las
ensefianzas universitarias oficiales de grado y los procedimientos de admision a
las universidades publicas esparfiolas (BOE de 13 de julio).

Real Decreto 55/2005, de 21 de enero, por el que se establece la estructura de
las ensefianzas universitarias y se regulan los estudios universitarios oficiales de
Grado (BOE de 25 de enero).

Real Decreto 558/2010, de 7 de mayo, por el que se modifica el Real Decreto
1982/2008, de 14 de noviembre, por el que se regulan las condiciones para el
acceso a las ensefianzas universitarias oficiales de grado y los procedimientos
de admisién a las universidades espafiolas (BOE de 8 de mayo).

Real Decreto 56/2005, de 21 de enero, por el que se regulan los estudios
universitarios oficiales de Postgrado (BOE de 25 de enero).

Real Decreto 861/2010, de 2 de julio, por el que se modifica el Real Decreto
1393/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la ordenacién de las
ensefianzas universitarias oficiales (BOE 3 de julio).

Real Decreto 912/1992 de 17 de julio, por el que se establece el titulo
universitario oficial de Licenciado en Documentacién y la aprobacion de las
directrices generales propias de los planes de estudios conducentes a la
obtencién de aquel (BOE de 27 de agosto).

Real Decreto 96/2014, de 14 de febrero, por el que se modifican los Reales
Decretos 1027/2011, de 15 de julio, por el que se establece el Marco Espafiol de
Cualificaciones para la Educaciéon Superior (MECES); y 1393/2007, de 29 de
octubre, por el que se establece la ordenacidn de las ensefianzas universitarias
oficiales (BOE de 5 de marzo).

Real Decreto 967/2014, de 21 de noviembre, por el que se establecen los
requisitos y el procedimiento para la homologacién vy declaracion de
equivalencia a titulacién y a nivel académico universitario oficial y para la
convalidacidén de estudios extranjeros de educacion superior, y el procedimiento
para determinar la correspondencia a los niveles del Marco Espafiol de
Cualificaciones para la Educaciéon Superior de los titulos oficiales de Arquitecto,
Ingeniero, Licenciado, Arquitecto Técnico, Ingeniero Técnico y Diplomado (BOE
de 22 de noviembre).
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