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nido, sus padres, sus primeras comidas, sus prime-
ros vuelos. Lo mismo respecto a los pajaros enjau-
lados. ;Quién ha dispuesto tan bien las cosas? B, Vi-
vencia mediadora: Describan ahora los nifios su pro-
pia vida, desde muy, muy pequefiitos. Su cuna. Sus
primeros alimentos. Sus primeros pasos. Sus vesti-
dos. Quiénes les cuidaron en sus enfermedades. Su pri-
mera instruccion. C, Coneclusién intwitiva: Dios, tan
bueno y poderoso, cuida de que los pajaritos vengan
al mundo y encuentren unos padres que les preparen
el nido, alimenten y adiestren. ;Quién, sino Dios, ha
cuidado de que vosotros viniérais al mundo y de que
encontraseis papas, cuna, todo lo que os iba a hacer
falta?

3. RECITADO A CORO.—Dios nos ha dado la vida.—Dios nos
ha dado unos buenos papas.—Los papés, que Dios
nos di6, nos han dado cuna, alimento, vestido y todo.

4. JUEGO DE CONSOLIDACION.—A, Material: Tres discos con
tres pajaritos pintados. B, Promesa e interrogatorio:
“A los tres nifios que respondan mejor Voy a repar-

Sociologia infantil

ENCUESTA SOBRE LA LECTURA DE LOS NI-
NOS DE UN SECTOR DE MADRID

I. OBJETO DEL TRABAJO

La encuesta que presentamos forma parte de una
extensa obra en preparacién (Barriada y vida: Estu-
dio sociolégico de un sector de Madrid). En la rica
teméatica que se encierra en cualquiera de nuestras
zonas urbanas cabe estudiar el aspecto escolar y,
dentro del mismo, el de lecturas infantiles.

En las pdginas de esta misma revista (1) exponia-
mos los problemas escolares existentes en el sector
madrilefio de Pacifico. A dicho articulo remitimos
toda la informacién sobre las caracteristicas cuanti-
tativas y cualitativas de la zona estudiada. Reitera-
mos la idea de que tan sélo maestros y edificios es-
colares son insuficientes para garantizar la educa-
cién de los nifios urbanos. La educacién es un proceso
complejo y lento en el que se engarza, ademéas de la
tarea béasica de la ensefianza de la familia, de la Igle-
sia y de la escuela, otros muchos instrumentos do-
centes.

Los instrumentos modernos de educacién y distrac-
cién, pueden ser, en no pocos casos, factores desmo-
ralizadores. Esta afirmacién tan generalizada fué
preciso comprobarla estadisticamente. Intentamos,
en definitiva, exponer la encuesta de la lectura y pu-
blicaciones infantiles. Es un método idéneo para ob-
tener conclusiones, a fin de llegar al conocimiento
del impacto que estas publicaciones y lecturas crean
en las tiernas almas de nuestros nifios. Las conclu-
siones obtenidas no seran rigurosas como leyes fisi-
cas, esto es indudable, pero formulan ideas encarna-
das y tejidas en la realidad. Estas conclusiones su-
gieren con franca espontaneidad una accién eficaz y
consciente en las llagas abiertas del amplio campo
de las publicaciones infantiles nacionales. No es un
tema bizantino ni ajeno a nuestras preocupaciones

(1) “Problemas escolares de un sector de Madrid”, nua-
mero 63, pags. 3-T.

tirles esos tres pajaritos, y hardn una pequefia co-
" media. Veamos: —;Cémo se llama la cuna de los pa-
jaritos? ;Quién cuid6 de que tuvieran cunita, al llegar
al mundo? ;Quién cuidé de que cada nifio tuviera
sus papas?...—C, Representacién: A los tres peque-
nines que han respondido mejor, se les entrega los
tres pajaritos. Y revolotean, con ellos, en torno,
mientras sus compaifieros dicen a coro: “Dios di6é nido
Y papas a los pajaritos, pio, pio, repirripio”.

5. ORACION FINAL—“Padre nuestro,—que estis en los
cielos,—te agradecemos de corazén—la vida y los pa-
pas—que nos has dado” (18).

JUAN TUSQUETS.

Catedratico de Pedagogia General en
la Universidad de Barcelona.

(18) La Religion explicada a los pdrvulos, 2.» ed., Bar-
celona, Lumen, 1954. I parte, pag. 21.

sociolégicas y pedagégicas. No podemos desconocer
que un numeroso sector de nuestro pueblo, precisa-
mente el que debe ser objeto de nuestro més solicito
cuidado y carifio, tropieza y lucha con grandes difi-
cultades econémicas para educar a sus hijos. El libro
es articulo casi inaccesible por su precio ¥y su cul-
tura; las bibliotecas, tenemos que reconocer, atin no
estdn divulgadas suficientemente y su organizacién
y utilizacién son dificiles para el nifio. La tnica lec-
tura agradable y atractiva para el pequefio educan-
do, el tnico conducto es el periédico infantil, que
acepta como distraccién; es su periédico, su revista,
su libro, es importante pieza que juega un papel in-
discutible en las familias humildes. Es la tnica po-
sibilidad de dar a los hijos una distraccién barata y
permanente. Se podrian hacer estudios concretos a
este respecto. Los ratos de ocio de la lectura recrea-
tiva despierta en ellos nuevos impulsos y crea en sus
tiernas almas ciertos estigmas que no podriamos por
menos de investigar y analizar.

II. METODOLOGIA

La verdadera situacién de la influencia de las pu-
blicaciones impresas en los nifios debia reflejarse en
datos y hechos concretos, a fin de evitar interpreta-
ciones personales mis o menos objetivas. Se eligie-
ron como medios méds adecuados por su rigorismo
cientifico las siguientes técnicas de investigacion
social :

1.2 La observacién directa.

2. La entrevista personal con los maestros de los
colegios sondeados para cumplimentar el cuestio-
nario.

3.2 La entrevista personal con los padres de los
nifios encuestados.

4° Numerosas charlas y conversaciones orienta-
das con nifios y nifias.

5.2 La entrevista personal con médicos, oculistas,
dibujantes, que ante los resultados obtenidos, emitie-
ron y enjuiciaron desde sus propios puntos de vista
las diversas influencias en el nifio de las publicacio-
nes que utilizan como lectura.

6.2 Cuestionario previamente estudiado y redac-
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tado de forma clara y sencilla, que nos llevé al cono-
cimiento de la realidad a estudiar. :

III. DESARROLLO Y REALIZACION DE LA
ENCUESTA

Una encuesta de esta indole no puede hacerse con
superficialidad. Han de tenerse en cuenta muchas
circunstancias y considerandos a fin de no viciar los
resultados. Conociamos la vieja controversia (atin en
pie) sobre si se debe dar a los nifios literatura fan-
tastica o no. Tampoco ignordbamos los estudios rea-
lizados por eminentes pedagogos y psicologos de dis-
tintas procedencias y latitudes sobre las lecturas de
los nifios segtin la edad. Pero careciamos de estudios
especificos nacionales para constatarlos con nuestras
experiencias personales. La encuesta realizada por
algunas editoriales espafiolas no nos interesaban por-
que el A&mbito de su finalidad (exclusivamente comer-
cial) decia muy poco a nuestro propésito. La expe-
riencia méds interesante, fuente y sugerencia de mu-
chas de nuestras ensefianzas, ha sido la encuesta que
sobre los “fumetti”, lo equivalente a nuestros “te-
beos”, se realizé en Italia en 1951.

Se redacté el cuestionario adaptado al grupo ele-
gido. No olvidamos que el nifio es el ser méas suges-
tionable e influenciable que puede existir. No podia-
mos dejar el cuestionario en manos de los maestros,
que podrian viciar los resultados al hacer la menor
indicacién a los nifios durante el desarrollo de la en-
cuesta. El grupo de nifios encuestados pertenece a
distintos sexos, diversas edades, distintas profesio-
nes de los padres, y asistentes a los centros educati-
vos mds representativos del sector. Los educadores,
previdmente aleccionados, realizaron por medio del
cuestionario la parte bdsica de la encuesta introdu-
cida en nueve colegios, academias y escuelas.

Exponemos un resumen de los resultados obteni-
dos, datos cuantitativos desprovistos de su interpre-
tacién. A primera vista podemos observar la riqueza
que en estos datos se encierran. Es un excelente ma-
terial psicolégico infantil, fuente para otros muchos
estudios e investigaciones.

IV. RESUMEN DE LOS RESULTADOS
OBTENIDOS

1. Condicion de los nifios.—La edad de los nifios
y nifias est4 representada de modo valido para la en-
cuesta. Los nifios de nueve a doce afios son casi los
porcentajes totales de ambos sexos. Esta es la edad
escolar més especifica e incluyendo en ésta muchos
alumnos con estudios primerizos de ensefianza media.

La profesién de los padres de los nifios encuesta-
dos responde a la estructura profesional de la zona.
El estudio comparativo correlacionado de la profe-
sién y las caracteristicas de los datos obtenidos lle-
varia por ahora demasiado lejos. Destacamos cémo
los hijos de obreros calificados, empleados, funciona-
rios y militares son los que marcan la ténica profe-
sional de los encuestados. Este detalle nos era im-

prescindible para comprender en su totalidad las con-
clusiones de la encuesta. El hijo de padres adinera-
dos no tienen tan al vivo el problema, al recibir otras
influencias més decisivas que las que puedan venirle
por las publicaciones infantiles baratas; por el con-
trario, al nifio de familia infraeconémica el poseer
tebeos u otras publicaciones infantiles le supone, en-
tre otras muchas cosas, una emancipacién fantdstica
y una evasién de sus amarguras cotidianas.

2. ;Qué leen?—En términos generales, tebeos ¥
publicaciones infantiles. Estos tienen el maximo por-
centaje con 99,5 por 100 para los nifios y 95 por 100
para las nifias. El nifio, permitaseme la expresién, es
menos cuentista (61,75 por 100) que las nifias, que son
mas asiduas a los cuentos (95,5 por 100) que a los
tebeos.

Es elocuente que los periédicos diarios tengan en
nuestros nifios pequefios de ambos sexos indices ele-
vados de lectura (48,75 por 100 para los nifios y 41
por 100 para las nifias). Observamos c6mo es el nifio
més aficionado a las novelas (10,75 por 100) que las
nifias (3,5 por 100). Después hemos de averiguar cada
una de estas preferencias, que responden en su méds
genuina interpretacién a razones y méviles muy di-
versos. Las nifias son madas aficionadas a las revis-
tas (25,5 por 100) que los nifios (17 por 100).

3. ;Coémo se titulan las publicaciones que mdis se
leen?—“Roberto Alcdazar y Pedrin”, el “T. B. O.” ¥y
el “F. B. 1.” son las publicaciones preferidas de nues-
tros nifios, seguidas de “Diego Valor”. El periédico
“A B C”, con el 14,5 por 100, es el primero de los
diarios que aparece. Sin embargo, el “Marca” no pa-
rece tener entre los nifios de estas edades encuesta-
dos demasiada preferencia al arrojar un 8 por 100 de
lectores. La riqueza de titulos de las publicaciones
recogidas es exuberante y de incalculable valor. De-
muestra la enorme tirada de publicaciones infanti-
les por editoriales nacionales. Como caso digno de
destacar es que el 2 por 100 de los nifios leen el pe-
riédico gréafico “El Caso”.

Las nifias tienen preferencias distintas a los nifios.
Asi se destacan “Blanca Nieves” (29,5 por 100) y “La
Cenicienta” (28 por 100), seguidas de cerca por el
“p, B. 0.” (26,5 por 100) y “Florita” (23,5 por 100).
La nifia, por su imaginacién femenina, busca lo fan-
tastico y lo delicioso. Insertan como género de pre-
ferencia la frase genérica “tebeos de hadas”. Tam-
bién el peri6dico “A B C” figura en primer lugar de
los diarios leidos por las nifias, pero aun asi, repre-
senta un pequefio porcentaje (7,5 por 100). La pu-
blicacién preferida de los nifios (“Roberto Alcazar y
Pedrin”) no tiene para las nifias tanto interés y re-
levancia al arrojar solamente un 6 por 100 de lecto-
ras asiduas a sus paginas. También observamos que
figura “El Caso” en un porcentaje algo mas eleva-
do (2,5 por 100) que en los nifios. Aparecen citadas
muchas publicaciones y revistas de cine y graficas:
“Radiocine”, “Cine Mundo”, “Primer Plano”, “On-
das”, “Fotogramas”, etc., pero su lectura no es re-
presentativa.

4. ;Oyen novelas por radio?—Los indices son
bien significativos. ; Cémo no ibamos a insertar en el
cuestionario esta interesante pregunta? Los resulta-
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dos son elocuentes. Los nifios, con un méximo del
8 por 100, que escuchan novelas radiofénicas nos
dan una extrafia anomalia referida a las nifias, que
s6lo representan un 68 por 100. La explicacién es
sencilla, al observar los “seriales” preferidos, nove-
las radiofénicas que coinciden en ambos sexos: “Die-
go Valor”, “Dos hombres buenos” y “Ula Hansen".

5. (Cuantas veces leen nuestros nifios publica-
ciones recreativas ?—Todos los dias, el 46 por 100 de
los nifios y el 43 por 100 de las nifias. Y por las res-
puestas genéricas, ‘“varias veces a la semana” (39,5
por 100 y 34 por 100), puede decirse en términos ge-
nerales que nuestros nifios son asiduos lectores.
Cuando analicemos de cerca el problema comproba-
remos la trascendencia de esta influencia de las pu-
blicaciones en las tiernas almas de nuestros nifios.

6. LA qué hora leen?—Légicamente, la tarde es
la parte del dia mas adecuada para que los nifios,
después de sus obligaciones escolares, aprovechen
para entretenerse leyendo. El 45 por 100 de los nifios
y el 42 por 100 de las nifias leen por la tarde y noche.
Por la mafiana, probablemente debido a las faenas
domésticas, las nifias leen mucho menos que los ni-
fios, ya que los porcentajes son 7,5 por 100 y 20 por
100, respectivamente.

Las horas que los encuestados mencionan para la
lectura estsi de acuerdo con la parte del dia més apro-
piada. para ello. El tiempo libre que el nifio aprovecha
para leer coincide con las horas de salida del colegio,
pero el mayor nimero de lectores se centra prefe-
rentemente de cinco a ocho horas de la tarde.

7. ;Coémo adquieren las publicaciones ?—Hay mé-
todos diversos para todas las condiciones y situacio-
nes. El méas comin se centra en una adquisicién por
compra directa, cambios entre sus compafieros o en
puestos dedicados a estos menesteres; existen tam-
bién préstamos diversos. Las respuestas selecciona-
das, pletéricas de gracia e ingenio, denotan toda la
gama de actuaciones para conseguir al fin de cuen-
tas saciar el afdn de lecturas recreativas. Los nifios
compran menos que las nifias, ya que los porcenta-
jes de compra directa son 82 y 84 por 100, respecti-
vamente. Sin embargo, arroja un porcentaje maéas
alto el cambio en los nifios (53 por 100 que en las ni-
fias (35 por 100). El préstamo entre las nifias, de por
si méds formales y delicadas, revela un indice maés
elevado, ya que prestan el 61 por 100 y los nifios sé6lo
el 42 por 100.

8. iPersonajes preferidos?—Aunque la mayoria
de los encuestados dieron més de un personaje prefe-
rido, se hicieron los porcentajes en proporcién a las
veces que dichos personajes fueron mencionados. Res-
ponde esta preferencia a las publicaciones que dieron
mayoria de lectores. Asi, va en cabeza el simpdtico
“Pedrin” (31 por 100 y “Roberto Alcézar” (28 por 100)
para los nifios, y “Blanca Nieves” (16 por 100) y las
fantasticas “Hadas” (14 por 100), con la “Cenicien-
ta” (12 por 100) para las nifias.

9. (;Por qué prefieren estos personajes ?—ILos mo-
tivos que expresan son sin duda la esencia, el “quid”
de nuestro estudio. El largo trabajo de elaboracion,
entre otros fines, tiene el de indagar los méviles que
impulsan a nuestros nifios a tener preferencia y afi-

¢ién por determinado personaje. Las respuestas son
variadisimas, de dificil clasificacién; los nifios es na-
tural que especifiquen motivos més dindmicos o vio-
lentos que las nifias, debido a las diferentes matiza-
ciones de sus preferidos y favoritos. Agrupando los
motivos vemos que los nifios, en un 50 por 100, de-
claran la causa de tener a determinado personaje
como un héroe y favorito el ser valiente, belicoso,
luchador, trabajar bien, y el resto de los nifios diri-
gen sus preferencias por el aspecto cémico y gra-
cioso, porque me hacen reir, son la monda, etc.

Las nifias, aunque resulte difiicil el reunir motivos
de sus personajes preferidos, ya que al fin y al cabo
son mujercitas y no se ponen de acuerdo, se destaca
el favoritismo por la simpatia y gracia del héroe, que
ocupa méas de un 60 por 100; los motivos, imposibles
de agrupar, por ser dispares, arrojan el otro 40 por
100 restante de lectoras. La interpretacién a estos
motivos expuestos por nuestros pequefios, envueltos
en frases y giros infantiles, pueden llevarnos al cono-
cimiento y el grado de influencia que la lectura ejerce
en el alma infantil.

V. INTERPRETACION DE LA ENCUESTA

Los datos anteriormente resefiados nos han hecho
meditar seriamente. No somos tan optimistas como
para dar a estos datos un valor supremo y una certe-
za metafisica. Procuraremos en todo el desarrollo de
la. encuesta buscar, sin prejuicios, la realidad obje-
tiva de las lecturas de nuestros pequefios, pero aun
asi, reconocemos que los datos pueden ser incomple-
tos, mas son lo suficientemente véilidos y amplios
para obtener una idea exacta del fenémeno social es-
tudiado. Es un instrumento idéneo de indiscutible
trascendencia pedagégica a fin de llegar a conclusio-
nes positivas, en un posible programa de accién en-
caminado a poner en las manos de nuestros nifios pu-
blicaciones que sincronicen en su justa medida todos
los valores necesarias en la integral educacién in-
fantil.

Las publicaciones infantiles, a través de su conte-
nido, permiten comprender la situacién psicolégica
de los nifios en la época anterior a la pubertad; la
influencia y hasta la fascinacién que ejercen en el
desarrollo psicolégico la lectura en el alma del nifio.

La diferenciacion entre los nifios y las nifias es
fundamental en el curso de nuestra encuesta. El pe-
quefio pablico masculino y femenino tiene reacciones
diferentes ante una lectura determinada. La afirma-
ci6n es una universal experiencia pedagégica. Ante
una ilustracién, por ejemplo, de un campo de batalla
en el que se ven maquinas bélicas, soldados en lucha
y a lo lejos heridos cuidados por unas enfermeras,
la reaccién del nifio es de interés por lo belicoso y lo
violento (el cafién, las balas, los soldados); la nifia
acusa ante todo su inclinacién hacia lo hermoso y
bueno (los heridos, las enfermeras, el sufrimiento).
Por esta razén hicimos la discriminacién en nuestra
encuesta de los resultados de nifios y nifias por se-
parado.

Es conveniente adoptar las publicaciones a los dis-
tintos sexos y edades. Se dan casos que una misma
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lectura tiene que destinarse a todas las edades del
nifio o nifia, y como ello es punto menos que impo-
sible, hay verdaderos contrastes en una misma pu-
blicacién infantil que debe acoger, para satisfacer
todos los gustos, junto a la historieta del chiquitin,
un ultimo modelo de la moda femenina para la nifia
mayorcita.

Nuestros nifios y nifias leen de todo. Omitimos los
titulos en bien de la brevedad y porque fueron sufi-
cientemente especificados en el capitulo de los resul-
tados obtenidos. Tebeos, publicaciones de aventuras
y fantésticas, periédicos de toda condicién, semana-
rios de tipo indiferente y vario, revistas de carécter
frivolo y hasta morboso.

Se observa que el ambiente influye en las lecturas.
Los nifios de iguales edades, seglin pertenezcan a un
colegio u otro, leen unos determinados tebeos, sin
duda por la mayor o menor facilidad de adquisicion.
Lo mismo puede decirse de la lectura de los peri6-
dicos y revistas; el nifio no lo compra expresamente,
sino que son adquiridos por sus padres o personas
mayores. Convenia una vigilancia de estas lecturas,
que no son aptas a veces para los nifios.

En la encuesta no se mencionan libros, y cuando
figuran, las novelas en un porcentaje minimo. El que
no citen libros del Colegio no es indice negativo; se
insisti6 a los nifios que no era muy necesario inser-
tar este dato. No obstante, algunos los mencionan,
pero no figuran en los resultados al no llegar ni si-
quiera al 1 por 100.

La prensa para mayores que ocasionalmente cae
en manos infantiles viene a agravar el mal. Lo re-
comendable puede decirse que es una cuarta parte
de cuanto se lee.

La influencia de.las revistas infantiles extranjeras
es indudable. Hay una invasién de publicaciones ex-
tranjeras de habla espafiola. Tales publicaciones, muy
estimables, posiblemente, en sus paises de origen, pue-
den alterar la mentalidad del nifio espafiol. Presen-
tan deficiencias en su castellano americanizado, in-
sertan datos histéricos, geograficos, biogréaficos, aje-
nos a nuestra patria. Todo ello es un obstdculo para
nuestros nifios, que desconocen todavia al detalle to-
dos esos datos de la vida espafiola.

La influencia de la radiodifusién se ha resaltado en
nuestras pédginas. Pero no sélo son los amplios por-
centajes de radioescuchas infantiles los que nos po-
nen en la pista de este impacto, sino las “novelas ra-
diofénicas” preferidas por los nifios y aln mas las
respuestas que como representativas hemos selec-
cionado. Un nifio, como quien no dice nada, confiesa
ingenuamente cuando se le interroga si oye novelas
por radio: “Regular, tres diarias...” Otras curiosas
¥ elocuentes respuestas son: “Si, porque como ponen
la radio y yo estoy alli...”, “No, porque mi hermano
no me deja oirlas”, “Antes si; pero ahora no, porque
estoy de luto”. Dado que estas novelas radiofénicas
comienzan hacia las seis de la tarde y terminan hacia
las nueve, nos preguntamos, ;a qué hora hace el nifio
los deberes, puesto que al mediodia lee tebeos? Asi
nos explicamos muchas cosas de nuestros nifios. In-
sistimos una vez méds para recomendar el estudio vi-
gilado.

A través de la encuesta también se ha observado la
gran influencia del cine en los nifios. Al dar escrito el
cuento “Peter Pan”, casi todos escriben su pronuncia-
cién “Piter Pan”, sefial de haberlo visto y oido en
el cine. También muchos titulos y personajes llevados
a la pantalla revelan la influencia en el nifio. Unido
a esto se podia citar el capitulo de los cromos. Pero
no es éste el momento oportuno. La influencia del
cine se acusa més en las nifias en los films de dibu-

" jos americanos de Walt Disney, de todos conocidos;

“Blanca Nieves”, “El pato Donald”, “La Cenicienta”,
etcétera.

La casi totalidad de los nifios encuestados leen por
lo menos alguna vez durante la semana. El 99 por 100
de los nifios de ambos sexos encuestados leen alguna
publicacién infantil durante la semana. Es una reve-
lacién digna esta aficion. No puede disimularse ni
tampoco infracotizarse. Ignorar los efectos que pue-
den producir en almas tan blandas como cera, es
vivir engafiados o llenos de una despreocupaci6n no-
civa para la sociedad.

Apreciemos, a este respecto, otros datos que, aun-
que en términos imprecisos, por venir de los propios
nifios, nos ofrecen un amplio campo para nuestras
conclusiones: “leoc cuando no me ven...”, “leo dos no-
velas diarias”, “muchas veces, cuando me dejan..., y
si mo..., sin hacer caso de mis pap4s...” La necesi-
dad de un control de la lectura de los nifios se hace
imperativo sabiendo que en muchos casos se hace a
espaldas de sus tutores.

Respecto a las horas concretas en que realizan la
lectura preferida también es fuente de interesantes
sugerencias. En general, aprovechan las horas libres,
después de salir del colegio, cobrando su mayor in-
tensidad en la tarde, de cinco a ocho. Las contesta-
ciones son reveladoras de la intensidad pasional por
la lectura recreativa: “mientras como...”, “cuando
tengo tiempo y encuentro algo que leer”, “al salir
por la tarde del colegio y luego estudio”, “leo el pe-
riédico cuando viene mi abuelo”, “a la hora de estu-
diar la leccion”, “por la calle, a las cinco”, etc.

La demanda de publicaciones infantiles es enorme.
El precio de los tebeos, aunque baratos, no siempre
estd dentro de las exiguas posibilidades adquisitivas
del nifio, sobre todo de modo diario y habitual. Se
prestan las publicaciones infantiles para toda clase
de “negocios” entre los pequefios. Al ser la encuesta
lo suficientemente amplia y teniendo en cuenta el por-
centaje de nifios procedentes de familias diversas,
hemos encontrado que los tebeos que se “pres-
tan” y “cambian” arrojan un porcentaje més alto
que las adquisiciones directas por compra. Los nifios
compran menos que las nifias, cambian también mu-
cho més, pero es curioso observar que se prestan
entre si una tercera parte menos. Todo ello corroho-
ra la diferencia psicolégica entre el nifio y la nifia.

Toda una serie de sugerencias nos aporta el mun-
do del “comercio” infantil de tebeos. Esta seleccién
de contestaciones nos convence que no siempre son
limpios los procedimientos para saciar su afin de
lecturas recreativas: “se los quito a mi hermano...”,
“a mi me gusta encontrirmelos...” Supone, para el
nifio, la renovaciéon de lecturas recreativas todo un
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tratado de politica comercial: “los compro en la boeca
del Metro y los cambio en el estanco”, ‘“compro, cam-
bio y me quedo con los que no se dan cuenta”, “los
cambio con mi portero y los compro en el puesto de
Juanito, al lado del Metro de Pacifico”.

Los nifios nos han descubierto, a través de la en-
cuesta, la intromisién nefanda de los mayores, con
sus puestos y tenderetes o simples cajones en cual-
quier esquina dedicados a la compra, venta y cam-
bio de periédicos infantiles. Esta intromisién no po-
dia pasar por nosotros desapercibida. Tuvimos nece-
sidad de recorrer todo el amplio sector urbano para
cerciorarnos de la existencia de estos sérdidos pues-
tecillos callejeros o interiores que nada bueno ni lim-
pio pueden donar a nuestros pequefios. '

Respecto a los personajes preferidos, estdn de
acuerdo con los ciclos literarios del nifio. Estos ciclos
psicolégicos, a excepcion del glosico-motor y el ani-
mista que suele corresponder a nifios méas pequefios
gque los encuestados, se destacan en el amplio elenco
de los personajes de las publicaciones infantiles. Ve-
mos cémo las lecturas cambian segin la edad del
nifio o la nifia. L.os més pequefios prefieren los de
risa o de animales animados; pero los mayorcitos, los
de lucha, con una mezcla de fantastico-realista. Por
el contrario, las nifias mayorcitas se inclinan por la
literatura poética y sentimental, preludio de una
fuerte sensibilidad de la mujer en ciernes.

Apuntamos una idea que resalta en nuestro estu-
dio. Existe la idea en grandes sectores de nuestras
publicaciones que para que el protagonista, el héroe,
atraiga como tal ha de llamarse John o Jim, Peter
o Bill, y vivir en paises de allende el mar, en Califor-
nia o en la Patagonia, en vez de llamarse Pepe o
Juan y residir en Soria o en Cérdoba.

Es sabido que al nifio le compran los cuentos, aun-
que él compre tebeos. Con este supuesto se compren-
de que citen titulos de cuentos tan alejados de las
virtudes o cualidades que ellos admiran: el valor y
la comicidad. ("Elanca Nieves”, “La Cenicienta”, etc.)
Como se ve, la cualidad més preferida es la valentia,
seguida por la risa y el convencimiento de que son
los mejores, es decir, que hacen lo mejor en cada
caso. Consideramos normales en los nifios estos re-
sultados y a la vez vivero de amplias y ricas suge-
rencias para todos los que se dedican a la edicién de
estas publicaciones infantiles.

Las numerosas contestaciones que hemos seleccio-
nado a este respecto no pueden ser més significativas.
Cuando a los nifios les hemos preguntado por qué les
gusta tal personaje, nos han respondido:

“Porque se aprende a ser policia.”

‘“Porque hay muchas peleas y tiran tiros a los
bandidos.”

“Son de mucha risa, y por los puiietazos que
meten.”

“Porque son los que mis se sacuden...”

‘“Bartolo, porque siempre esti acostado, y Carpan-
ta, porque es el que mas come.”

“Porque pasa mucha hambre, porque siempre estd
durmiendo y porque siempre esti repartiendo palos
a Celedonio.”

“Apolonio Tartguez, porque no hace mas gue sa-

cudir a su secretario, y Amapolo Nevera, porque es
un sinvergiienza con todas las de la ley ¥y no hace
més que pedirle dinero a su tia para jugar al par-
ehis."

“Porque tiene muy buenos dibujos y no tiene fal-
tas de ortografia.”

Las nifias, en sus contestaciones, es 16gico que
estén diametralmente opuestas a los nifios. Es otra
psicologia.:

“Porque son bonitos... buenos... simpiticos.., di-
vertidos... por la emocion... por los trajes... porque
es guapo... me entusiasman... porque es un soiiador...”

“El Guerrero, porque es muy valiente; Roberto,
porque es un detective muy bueno; la Princesa y el
Principe, porque son muy guapos y salen muy ele-
gantes, y a lo dltimo siempre se casan...”

“Porque Genoveva sufre con mucha humildad y
las hadas por el pelo que tienen.”

“Porque son muy guapos, muy valientes y muy
interesantes; pero Roberto Aleazar no me gusta por-
qua al luchar no se despeina y no va con chicas...”

Son suficientes estas ingenuas, pero sinceras y elo-
cuentes contestaciones de nuestros nifios y nifias,
para comprender la honda problematica que se en-
cierra en la lectura recreativa, lectura que hemos de
poner por todos los medios a un nivel idéneo, para
que siempre sea un factor educativo. No es posible
ni comerciar ni dejar estigmas en las almas de nues-
tros pequefios cuando ponemos en sus manos publi-
caciones inadecuadas. KEs necesario ponernos de
acuerdo y normalizar muchos de estos aspectos que
hemos apuntado.

También tenemos estadisticas sobre el porcentaje
de sirvientas, de los jévenes y de las jévenes que leen
publicaciones infantiles con verdadero delirio. Todos
sabemos que no s6lo son para el nifio, sino también
para el papa, la mam4, la sirviente y, si se quiere,
hasta para la abuelita. Pero, por ahora, la exposicién
de estos porcentajes que obran en nuestro poder es-
tAn fuera de esta encuesta, referida exclusivamente
a los nifios.

Los precedentes capitulos nos permiten poner nues-
tra experiencia en ese anhelo comilin de sanear las
publicaciones infantiles, para el bien de tantos miles
y miles de nifios. Se nos hace un imperativo formular
las conclusiones més pertinentes y oportunas que
surgen de los resultados obtenidos.

VI. CONCLUSIONES SOBRE LECTURAS
INFANTILES

Tenemos el peligro de dedicar mas tiempo al la-
mento y al hallazgo de lagunas que puedan existir o
los defectos evidentemente existentes en las revistas
infantiles, que dar pautas y mensurar con justo ca-
non la literatura que ha de llegar a los nifios.

Exponemos en cefiidos giros, sin comentario y des-
arrollo alguno, las conclusiones a nuestro parecer de
mas actualidad. Conclusiones que, para una mejor
y clara diferenciacion, dividimos en:

A. Juridico-morales.

B. Sociales.
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C. Psicolégico-pedagégicas.
D. Literarias.
E. Artisticas.
F. Médico-higiénicas.

A. Juridico-morales.

1. Es de interés publico y misién del Estado, en
su funcién educativa, el exigir el cumplimiento de las
normas vigentes de la legislacién sobre la publica-
cién y edicién de la prensa infantil. Es indudable la
necesidad de una censura previa a fin de evitar los
males o deficiencias que se observan en algunas de
las revistas infantiles, como hemos podido comprobar
a lo largo de nuestra encuesta.

Debemos desterrar lo truculento, lo chabacano y
esos pugilatos vergonzosos, por no citar mas taras y
agravantes, que pudiéramos destacar en los periédi-
cos que ponemos en manos de nuestros pequefios.

2. También repudiamos la inoportunidad y la fal-
ta de conocimiento del mundo infantil cuando se des-
tacan en ciertas publicaciones temas ajenos a los
nifios.

3. No puede permitirse la artificiosidad en el gra-
do que se reproduce en las revistas infantiles. Se cae,
entre otros muchos excesos, segln sea el orden de
lo artificioso, en el infantilismo, en la beateria y en
el patrioterismo. Que no son precisamente ni inge-
nuidad, ni piedad, ni exaltacién de valores patrios.

4. EIl concepto idéneo de justicia no es el que im-
pera en la mayoria de los guiones gréficos belicosos.
No creemos que &l “ojo por ojo y diente por diente”,
propio de una moral pagana, sea apto para dignificar
las virtudes morales cristianas del nifio.

5. En toda publicacién infantil un norte sera siem-
pre y en toda circunstancia el ennoblecer las virtu-
des y elevar las pasiones, en su genuino sentido. Lo
contrario seria convertir la prensa infantil en un
instrumento para la deformacién de la conciencia.

Si la conciencia del nifio se desvia desde sus prime-
ros pasos poco quedari de su inocencia y bondad pri-
mitivas. El pecado original ha dejado también sus
heridas en los nifios, que experimentan, de modo se-
mejante a los mayores, tendencias menos buenas, por
lo que hemos de frenarlas y encauzarlas, pero jamas
permitir que se desarrollen atin més con publicacio-
nes inadecuadas.

B. Conclusiones sociales,

1. Convenia revisar el poder adquisitivo que tie-
nen los usuarios de los periédicos infantiles. Nos re-
ferimos al precio. Segtn los resultados de la encues-
ta, se comprueba el indice elevado de nifios que cam-
bian sus tebeos usados por otros, con las consecuen-
cias que de esto se siguen, como hemos de ver des-
pués en sucesivas conclusiones. Un precio mas ase-
quible seria en beneficio de todos.

2. Sugerimos a las editoriales la creacién de es-
timulos a los lectores asiduos a sus publicaciones, a
fin de que se coleccionen los ejemplares, con lo que
en gran modo se evitaria mucho el hecho del prés-
tamo.

3. Un elemental sentido de la moralidad y del or-
den pablico supone el que se controle por las auto-
ridades competentes los puestos de compra y venta.
Hasta ahora, hemos observado que en muchos sec-
tores urbanos se deja la mano abierta a los particu-
lares, con los consiguiéntes perjuicios para nuestros
nifios, y en definitiva para la comunidad.

4. Pero una conclusién social de més trascenden-
cia es el observar c6mo por las publicaciones infan-
tiles el pequefio se impone, dominado por la imagi-
nacién, al mundo de los mayores. Es una evasién al
desvalorizar el presente para vivir por la lectura un
mundo distinto al que le rodea. Podriamos narrar mas
de un caso, como el tebeo se convierte en los hogares
humildes en un pan sin migas, donde se sacia y se
olvidan las penalidades y amarguras cotidianas que
se encierran en las cuatro paredes de no pocos hoga-
res espafioles.

5. Es indudable la inconsciente emancipacién de
la madre como una de las muchas influencias que
ejerce el tebeo. No hay que asustarse ante esta afir-
macién, consecuencia légica del normal desarrollo
psiquico y social de los nifios. La cuestién no estd en
el hecho, sino en la necesidad de tener en cuenta este
factor tan importante cuando se trate de sincronizar
lo que ha de ser guia del nifio en su caminar hacia
la adolescencia. !

6. También puede hablarse, cuando se trata de
nifios y nifias mayorcitos (seria un absurdo determi-
nar escala de edad, cuando habrian de tenerse en
cuenta muchas circunstancias personales y de me-
dios), de la sexualidad nacida en el subconsciente
ante determinadas lecturas. Por la delicadeza del
tema sélo apuntamos el problema.

7. La conclusién social, a nuestro parecer, mas
interesante, es la realidad de la Revista Infantil como
instrumento idéneo para el acercamiento a la cultu-
ra, a la religién y a las esencias de los valores patrios
de muchos nifios encerrados en sérdidos castillos de
incultura, ignorancia e inmoralidad. La R. L bien
orientada puede ser un mensaje, un cable de salva-
ci6n espiritual para esos nifios. Es la mejor de las
propagandas. Desconocer la eficacia de este instru-
mento seria un lamentable mal social. En estos mo-
mentos en que tanto podria hablarse de nuestra cul-
tura burguesa, de nuestras viviendas burguesas, de
nuestra prensa burguesa, de un culto burgués, etc.,
en contraposicién a un mundo con el cual no es po-
sible el didlogo, es curioso observar cémo son los ni-
fios los méas faciles al didlogo. El tebeo es el perio-
dico para todos, es un modelo del real acercamiento
de las diferentes clases sociales y funcionales. Esta
sugerencia pletérica del realismo no podiamos por
menos de insertarla.

C. Conclusiones psicologico-pedagogicas.

1. Se deja sentir la adaptacién, seglin lo legisla-
do, de la prensa infantil a las necesidades psicolégi-
cas de cada edad. Encerrar con el término general
“publicaciones infantiles” toda la literatura destinada
a toda clase de nifios es un mal manifiesto en el cam-
po pedagégico moral.
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2. Lo mismo puede decirse de la dedicacién de re-
vistas infantiles y juveniles segilin los sexos. En ge-
neral, lo que se escriba para otros sexos o edades
no debe ser 6bice para los que no estdn comprendi-
dos en ellos.

3. Dejando a un lado la polémica planteada sobre
la lectura fantastica en el nifio y la fascinacién que
de ello emana, solamente indicamos que nunca deben
fomentarse las tendencias malsanas del nifio. Las
aventuras son vilidas cuando enaltezcan iniciativas
personales y hechos y personajes nacionales y vir-
tuosos.

4. Nos oponemos rotundamente a la exposicién y
narracién en las publicaciones infantiles de la irrea-
lidad de lo fantéstico. No desconocemos el papel de la
fantasia en la psicologia del nifio, pero esto en modo
alguno es una alteracién absurda de la realidad. La
fantasia debe tener siempre un fundamento ”in re”,
es decir, en la realidad.

" 5. Hemos observado en algunas R. I. que por un
mdvil propagandistico o comercial (y siendo opti-
mistas, por curiosidad) se retiene el interés del nifio
cuando la acci6én esti en su momento cumbre con
un lacénico: “Continuara”. Esta sugerencia merece-
ria estudiarse por los psic6logos. No lo creemos tutil
para el nifio. ;Quién puede olvidar la época de las
novelas folletinescas de Luis de Val, lanzadas por
debajo de la puerta de los hogares populares! Al fin
y al cabo son las hermanas mayores de nuestras mo-
dernas novelas y seriales radiofénicos.

D. Conclusiones literarias,

1. Hemos de desterrar de nuestras R. I. los ex-
tranjerismos en personajes, lugares geogréificos y en
el vocabulario. Ya tenemos bastante influencia con
el cine hispanoamericano para permitir este otro
vehiculo.

Seria de suma utilidad nacionalizar los asuntos y
personajes de los cuentos y tebeos, asi como prohibir
todo un extenso vocabulario de palabras, frases ¥y
modismos americanizados.

2. Por ser elemental, sobra la observacién de que
no es posible permitir en publicaciones infantiles fal-
tas de ortografia como las que evidentemente se ven
con bastante frecuencia. Siendo bien pensados, cree-
mos sean gazapos de impresion...

3. Se necesitan escritores y periodistas especiali-
zados para este género de publicaciones. Mientras no
logremos que los escritores pasen a las antologias por
sus composiciones y creaciones para los nifios, no se
puede hablar en voz alta con revistas de este género.
El nivel y estilo literario, poético y delicado que se
ha de dar al nifio, ha de ser siempre més alto, y en
definitiva, es siempre maés dificil escribir bien para
los pequefios que para mayores.

E. Conclusiones artisticas.

1. La educacién estética es una de las grandes
victorias que se pueden lograr con las R. I. Es mu-
cho més importante de lo que puede creerse, por lo
sensible que es el nifio a la imagen visual. Es tanta

la atraccién que ejerce la imagen sobre el nifio, que
no puede en modo alguno descuidarse este impacto
en su tierna sensibilidad. Ha sido un error creer que
el artista, el dibujante, fracasado en otras esferas
artisticas, podia buscar refugio seguro en las publi-
caciones para nifios. Como el tema no es de nuestra
especialidad, tuvimos necesidad de dejar opinar ante
los resultados de la encuesta a técnicos en la materia.
Dibujantes y artistas profesionales emitieron los si-
guientes juicios:

En las revistas infantiles se pueden considerar dos
grandes grupos: Los que se dedican al chiste grafi-
co e historieta corta de humor y los que contienen
s6lo una narracién ““seria’”. En los primeros el di-
bujo predominante es el caricaturesco y de humor
que tiende a la estilizacién de objetos y personas; en
los segundos, el dibujo es realista y se empefia en
representar escenas de perspectiva y efectos foto-
graficos.

En las revistas del primer grupo—que podemos
llamar de humor—se recogen las firmas de los artis-
tas mas dispares y se “fusilan” los chistes de las
revistas més diversas, nacionales y extranjeras. Sin
embargo, a pesar de ser tan diferentes las materias
que utilizan, se puede observar que en todas predo-
mina un refinado gusto artistico, desde la distribu-
cién de una ldmina hasta el gesto de cualquier per-
sonaje. Ejemplo de estas revistas son: “T B O, “El
D D T”, “Pulgarcito” y otras. Resultan estas revis-
tas menos monétonas y amaneradas, por intervenir
en un mismo ejemplar y hasta en una misma péagina
diversos temperamentos.

Hay que oponer una objecién a las piginas en co-
lor: La pobreza y parquedad de las tintas. Como és-
tas encarecen considerablemente la tirada, se trata
de economizar en paginas interiores, que se hacen a
dos tintas, que no siempre son afortunadas: pero
sobre todo en las portadas “a todo color”, donde el
colorin no tiene otra misién que servir de reclamo
y para nada se tiene en cuenta el equilibrio o armo-
nia cromética, llegando siempre al tépico y conven-
cionalismo méas vulgar al colorear “monos”: agua,
azul, arbol, verde, y el rojo y el amarillo, de manera
inexcusable, por todas partes.

De las historietas serias o de aventuras, podemos
clasificarlas para un juicio estético en cuentos rosas
para chicas, aventuras para chicos e historietas de
dibujantes americanos.

En los cuentos rosa para nifias hay un exceso de
preocupacion para hacerlos femeninos, recargando
los dibujos en sentido ornamental y decorativamente
con orlas de flores, caras bonitas y jardines, castillos
y palacios convencionales. Esto suele llevar a un ama-
neramiento ‘“empalagoso” que salta de la escena a
la técnica, que es de trazos largos, ondulados y pul-
cros, restando movimiento y naturalidad a las figu-
ras; se huye de los escorzos y actitudes violentas y
se cae facilmente en la repeticion de tipos y escenas,
cambiando sélo la leyenda de cada cuadro.

Las historietas de aventuras para chicos tienen por
denominacién comin la violencia, el movimiento de
las figuras y preocupacién por la perspectiva.

Hay algunos dibujantes que se preocupan y son
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capaces de realizar bellos y expresivos dibujos, pero
la prisa y la improvisacién se manifiestan en actitu-
des poco estudiadas y sin resolver y en repeticién de
dificiles escorzos que ya dominan, truco, en resu-
men, en quien se entrega a este oficio buscando sélo
recompensa econdémica y no con amor de verdadero
artista.

Pocas veces se busca la emocién por el dibujo mis-
mo, olvidando lo que la escena representa; pocas ve-
ces el equilibrio de masas, el ritmo lineal, los espa-
cios vacios o las manchas negras de los objetos, tie-
nen lenguaje propio. Casi siempre falta en las esce-
nas la composicién, y cuando ésta aparece, casi nun-
ca coincide con el sentido que la escena representa:
alegria, triunfo, derrota, tranquilidad o inquietud; lo
finico que persigue el dibujante es el dominio del cuer-
po humano en todas sus actitudes, violentas y con-
torsionadas, sin preocuparse mucho de belleza. Como
el sentido del movimiento es dificil de captar cuando
la pericia es poca, se recurre a trucos muy usados
y difundidos, como las lineas que indican la trayec-
toria de algo que se mueve violentamente, o las le-
tras junto a las escenas que dicen ;ja, ja, ja! (risa).
iPom! (explosién), ju1! (asco), ete.

Por tultimo, hay una buena coleccién de historietas
traducidas de Norteamérica que realmente son dig-
nas de elogio, pues si bien en concepto son bastante
pobres y poco ambiciosas, técnicamente son perfec-
tas. Cada recuadro es una obra de arte y no se esca-
motean las dificultades, sino que se afrontan y resuel-
ven con alto sentido artistico.

Esto tiene explicacion: la gran tirada de cada ni-
mero, lo elevado que pagan este trabajo y, por tanto,
la seleccién de buenos dibujantes para estas tareas,
seleccién que trae la competencia y lleva al perfec-
cionamiento técnico.

F. Conclusiones médico-higiénicas.

La tesis psicolégica clasica de la union sustancial
del alma con el cuerpo no s6lo es una fria conclusién
de las aulas escoldsticas; tiene una virtualidad insos-
pechada. El nifio cuando lee no nutre tan sélo su es-
piritu, sino que actualiza todos sus organos y fun-
ciones somaticas. Pueden enumerarse someramente
las influencias de los tebeos en el desarrollo psiquico
somético del nifio, las consecuencias de sus reaccio-
nes, las horas en que lee—a veces no convenientes
para la salud—, horarios y condiciones de lecturas
inadecuadas, los tipos de letras, el peligro de conta-
gio de ciertas enfermedades a través de los présta-
mos, los traumas psiquicos derivados de las distintas
conclusiones apuntadas en anteriores apartados, ete.

Nos interesé ponernos en contacto con un oftal-
mélogo para que nos diese, a la vista de los resulta-
dos obtenidos, un juicio critico de la influencia de las
revistas y tebeos que arrojan mayores porcentajes
pudieran tener en la higiene de los ojos de nuestros
nifios. El doctor Antonio Amo, director del Servicio
de Oftalmologia de la Universidad Laboral de Cér-
doba, fué el encargado de dicho estudio, facilitAndo-
nos las siguientes lineas:

El miope no se hace como consecuencia de una fun-
ciom, la causa es independiente, aungue en algunas
ocasiones pueda agravarse una miopia ya existente
por el excesivo trabajo a que se condena la vista, la
mala calidad del papel y de la impresion, unido con
inadecuadas posturas y luz deficiente. Esta continua
postura de un organo tan perfecto y complicado pue-
de empeorar a los miopes y a todos los amétropes en
general.

La impresién defectuosa y los tipos de letra peque-
7ia de esas lecturas, obligan a los nifios a aproximar-
se la lectura y acortar su vista, al mismo tiempo que
lo fuerzan a tomar actitudes viciosas que son las cau-
sas de otros males.

La legibilidad de un texto, mds que de la altura de
las letras, depende de su anchura,; asi, mientras mds
estrechas y apretadas estén, obligan a aproximarse
mds la lectura y hacen trabajar al ojo en malas con-
diciones; su acomodacidin visual pierde elasticidad y,
a la larga, es la causa por la que los que leen mucho
en malas condiciones no suelen sentir curiosidad por
la contemplacién de paisajes y pierden interés por el
mundo exterior.

Convendria que el papel fuera bueno, las letras bien .
impresas y de caracteres grandes y claros, que sea
siete el mdximo de letras por centimetro, y que la li-
nea no exceda de ocho centimetros de longitud. Nor-
mas que en muchos periédicos infantiles no se siguen.

No es correcta la hipdtesis del profano de que le-
yendo en malas condiciones se echan a perder los
ojos. Sin embargo, es mecesario un mayor esfuerzo
psiquico para vencer las dificultades creadas por lo
malo de la impresion en general; si ademds unimos
una deficiente iluminacion pueden originarse cefa-
leas y otros trastornos de malestar general. Tampoco
es de temer una lesion del ojo a causa de una hipo-
iluminacion ni hiperiluminacion moderada, pero si
disminuyen (aparte del rendimiento) la sensacion
subjetiva de bienestar. En general, es necesaria para
la lectura una iluminacion de 20 a 60 lux; valores in-
feriores rebasan el limite dptico.

VIII. NUESTRO PROPOSITO

Hemos procurado, dentro del reducido espacio de
un articulo, poner de manifiesto la indiscutible mi-
si6n formativa de la prensa infantil y sefialar las la-
gunas y peligros més relevantes. Hemos intentado,
afianzados en la realidad, exponer la situacién actual
de la lectura en los nifios de zonas urbanas, ya que
el sector-muestra es vilido estadisticamente para esta
experiencia.

El impacto de esta lectura infantil en nuestros pe-
quefios es evidente. Hoy nadie enfoca la formacién
y educacién total del nifio como tarea exclusiva de
la escuela, No es ni siquiera de la Iglesia, ni de la
familia. La excesiva multiplicidad de impresiones di-
versas y contradictorias que recibe el nifio de la ciu-
dad, causa la dispersién mental y, no pocas veces, €l
desconcierto moral.

En el campd virgen de la sociologia infantil espa-
fiola necesitamos de muchos estudios, sinceros y se-
renos, que nos presenten el mundo real y circunstan-
cias concretas en que se desenvuelve el nifio.

En este caso concreto ofrecemos, con sencillez y
brevedad, a los padres y educadores la encuesta de
la lectura de los nifios madrilefios. Excelente objeto
para nuestro estudio y meditacion.

JesUs MAaRIa VAzQuEez, O. P.



