F2. LA EDUCACION Y LOS COMPORTAMIENTOS SOCIALES

F2.0. Contenido, notas explicativas y fuentes de informacion

Se muestran en este capitulo distintos indicadores estadisticos que aportan una visidn sobre la influencia
de la educacion en algunos comportamientos sociales. Este capitulo complementa al capitulo F1,
dedicado a indicadores de rendimientos de la educacion en el mercado laboral.

Se presenta la siguiente informacion sobre la relacion entre el nivel de formacion y:

La estructura del gasto familiar, en la tabla F2.1 y en el grafico F2.5.

e Diversos gastos que no pueden permitirse los hogares, por nivel de formacion de la persona de
referencia (tabla F2.2).

e La utilizacion del ordenador y de los servicios de Internet (tabla F2.3 y F2.4 y grafico F2.6).

Fuentes de informacion:

. Encuesta Continua de Presupuestos Familiares (ECPF). INE (tablas F2.1 y grafico F2.5)
. Encuesta de Condiciones de Vida. INE (tablas F2.2)
. Encuesta de Tecnologias de la informacién en los hogares. |.N.E. (tabla F2.3 y F2.4 y grafico F2.6)
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F2.1. Gasto familiar por nivel de formacién del sustentador principal. Aio 2003

Inferior a E. E. E. E. Superior Unive;'sita- E. Universi-
TOTAL Primaria E. Primaria Secundaria Secundaria no uni.versi- ria Primer taria.2° y 3°
12 etapa 22 etapa taria ciclo ciclo
GASTO MEDIO POR HOGAR
Total (euros) 22.071,6 13.313,0 19.063,2 22.286,8 26.420,6 24.622,9 29.968,0 37.729,8
Relacién porcentual 100,0 60,3 86,4 101,0 119,7 111,6 135,8 170,9
ESTRUCTURA DEL GASTO FAMILIAR
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Alimentos y bebidas no alcohdlicas 18,0 235 20,5 18,2 16,6 15,5 14,5 12,4
Bebidas alcohdlicas, tabaco y narcoticos 2,3 2,8 2,4 2,6 2,2 2,3 2,0 1,5
Articulos de vestir y calzado 6,8 5,9 6,7 7,3 7,0 7,6 7,2 6,4
Vivienda, agua, electricidad y otros combustibles 31,9 34,6 32,4 30,0 30,7 30,0 31,5 33,5
Mobiliario, equipamiento del hogar y gastos corrientes 47 4.4 4,2 43 45 4,2 55 6,5
Salud 2,1 2,1 2,3 2,0 2,1 2,1 2,1 1,9
Transportes 9,9 7,9 9,5 10,7 11,3 10,0 9,4 9,7
Comunicaciones 2,4 2,3 2,3 2,5 2,6 2,6 2,5 2,4
Ocio, espectaculos y cultura 58 3,5 4,7 6,2 6,8 7,5 7.2 7,2
Ensefianza 1,1 0,2 0,6 1,1 1,3 1,5 1,9 2,5
Hoteles, cafés y restaurantes 9,0 7,3 8,5 9,2 9,1 9,9 9,8 9,9
Otros bienes y servicios 6,0 5,6 59 59 6,0 6,9 6,6 6,2
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F2.2. Diversos gastos que no pueden permitirse los hogares, por nivel de formacion de la persona de referencia

Aio 2004
Ed.ucacfmn E. Secundaria Co Educacién No. consta
TOTAL primaria o Secundaria i nivel de
. . 12 etapa A superior L.
inferior 22 etapa formacion
Vacaciones al menos una semana al afio 43,9 62,7 47,2 31,4 16,8 37,7
Comida de carne, pollo o pescado al menos cada dos dias 2,5 4.5 2,1 11 0,6 1,7
Mantener la vivienda con una temperatura adecuada 9,4 14,8 9,3 6,0 3,5 5,9
Capacidad para afrontar gastos imprevistos 39,2 54,1 411 31,5 18,5 30,5
F2.3. Porcentaje de personas que han utilizado el ordenador e Internet, por nivel de formacion. Aiho 2004
E.Primariae E.Secunda- E. Secunda- F.P.de Educac:lon
TOTAL . X . X Grado Superior Otros
inferior ria 12 etapa ria 22 etapa . . .
Superior  universitaria
Han utilizado el ordenador en los Ultimos 3 meses 45,5 9,5 37,8 71,5 78,0 88,1 26,7
Han utilizado Internet en los Gltimos 3 meses 37,5 59 27,2 60,5 64,0 81,4 25,8
Han comprado a través de Internet en los ultimos 3 meses 5,0 0,2 2,0 6,8 9,0 16,2 0,0

F2.4. Porcentaje de usuarios que han utilizado servicios de Internet en los ultimos 3 meses, para uso privado.

Aio 2004
TOTAL E. I?rim?ria e E: Secunda- E: Secunda- Z’:;':z E::::;i;n Otros
inferior ria 1? etapa  ria 22 etapa Superior  universitaria

Total utilizan servicios Internet 37,5 5,9 27,2 60,4 64,0 81,4 25,8
Correo electronico 28,3 3,6 16,8 46,4 48,2 68,5 23,8
Chats, conversaciones o foros 11,5 2,9 11,9 20,2 18,0 15,4 10,9
Teléfono a través de Internet 2,7 0,3 1,7 4.4 6,1 55 0,0
Mensajes a mdviles (SMS) 4,5 0,8 3,6 8,4 7,7 7,8 2,0
Banca electronica y actividades financieras 10,9 0,6 3,1 15,5 18,9 36,2 7,0
Ventas de productos y servicios 1,4 0,0 0,5 2,0 3,3 3,8 0,0
Compras de productos y servicios 6,8 0,5 2,9 9,6 12,6 20,8 3,4
Busqueda de informacién sobre bienes y servicios 27,4 3,6 17,4 43,9 49,7 64,3 24,6
Servicios de turismo 8,8 0,5 3,0 13,6 14,5 28,0 15,7
Medios de comunicacion (TV, radio, periddicos, revistas) 19,5 2,6 12,7 32,0 31,3 46,2 15,7
Servicios de ocio (juegos, musica) 18,2 3,1 16,6 32,9 31,2 29,2 10,9
Realizar tramites o buscar informacién sobre salud 8,5 1,0 4.7 14,6 13,8 20,8 2,0
Informacién de paginas web de la Administracion 20,0 1,6 8,2 30,9 33,6 59,5 10,3
Descargar formularios oficiales 10,5 0,8 2,7 14,1 16,1 37,2 4,7
Enviar formularios cumplimentados 6,1 0,5 1,3 7,7 11,0 21,8 4,7
Cursos de educacion reglada 6,5 0,6 3,6 11,8 8,7 16,8 0,0
Cursos dirigidos a busqueda de oportunidades de empleo 5,2 0,4 3,4 9,1 10,6 1.1 4,7
Otro tipo de cursos 4,2 0,3 2,0 6,0 7,3 12,5 0,0
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F2.5. Porcentaje del gasto familiar en "alimentacion" y en "ocio, espectaculos y cultura”, por nivel de
formacion del sustentador familiar. Afio 2003
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F2.6. Porcentaje de personas que han utilizado el ordenador e internet en los 3 ultimos meses,
por nivel de formacion. Aino 2004
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