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Identificar los aspectos culturales asociados a los usos de ELE en el contexto 
profesional de comercio exterior para una mejora de la calidad formativa de 
los estudiantes de las Instituciones Universitarias Vocacionales o Aplicadas

Objetivo de la investigación

El trabajo que presento hoy forma parte de un estudio 
más amplio sobre las necesidades  comunicativos de 
español para específicos del comercio exterior en China.



Definiciones de la cultura

Marco teórico

un“conjunto de modos de vida y costumbres, conocimientos y grado de desarrollo artístico, científico,
industral, en una época o grupo social, etc.“ (Real Academia Española, 2001)

)
“el conjunto de rasgos destintivos, espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que caracterizan
una sociedad o un grupo social. Ello engloba, además de las artes y las letras, los modos de vida, los
derechos fundamentales del ser humano, los sistemas de valores, las tradiciones y las
creencias“ (UNESCO, 1996)

)“La cultura puede definirse como una serie de hábitos compartidos por los miembros de un grupo que
viven en un espacio geográfico, aprendidos, pero condicionados biológicamente, tales como los medios
de comunicación(de los cuales el lenguaje es la base), las relaciones sociales a diversos niveles, las
diferentes actividades cotidianas, los productos de ese grupo y cómo son utilizados, las manifestaciones
típicas de las personalidades, tanto nacionales como individual, y sus ideas acerca de su propia existencia
y la de los otros miembros“ (Poyatos 1994)

)

“el modo socialmente aprendido de vida que se encuentra en las sociedades humanas y que abarca
todos los aspectos de la vida social, incluidos el pensamiento y el comportamiento.“ (Harris, 2007)

)



Aspectos culturales del uso de la lengua

Marco teórico

Referencias culturales

Saberes y comportamientos socioculturales

Habilidades y actitudes interculturales

Plan Curricular del Instituto de Cervantes (PCIC)



un estudio cualitativo, de tipo descriptivo,
exploratorio e interpretativo

Marco 
metodológico

Participantes: los tres colectivos: docentes de
español, docentes disciplinares del comercio
exterior y empresarios o empleados dedicados
al sector comercial (en total 29 informantes)



01 Diseño y justificación de la 
selección del instrumento

Los instrumentos 
para la recogida de 

los datos y su 
validación

entrevistas semiestructuradas orientadas a los aspectos  



02 Validación del instrumento

Los instrumentos 
para la recogida de 

los datos y su 
validación

Juicios de experto

Guía definitiva de la entrevista

Traducción y validación de la entrevsita



Resultados
y discusiones



Este catálogo de los aspectos culturales resulta una herramienta útil y necesaria 
todos aquellos docentes de ELE (español lengua extranjera) que tienen que 
planificar y diseñar sus cursos o elaborar materiales y recursos. También, no deja 
de ser imprescindible para los gestores académicos de las mencionadas 
instituciones universitarias para el diseño de los currículos de los títulos aplicados 
al comercio o los negocios y que tienen el español como lengua extranjera. E 
igualmente puede interesar a las editoriales del país que se plantean la 
publicación de materiales didácticos orientados al desarrollo de niveles de 
dominio del español específicos y especializados.  

Los resultados anteriores ponen de relieve la importancia y las necesidades de 
incorporar estas referencias culturales y saberes y comportamientos 
socioculturales en la enseñanza de ELE asociados al uso de la lengua en el 
comercio exterior en China. 

Conclusión



Muchas gracias
Tel(WeChat): 159 6892 0709
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